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内容概要

本书围绕品牌体验、品牌规划、品牌设计、品牌推展和品牌培训六大领域、结合所服务的诸多品牌逐
一展开深度控讨，为品牌管理者和关注品牌的人士提供了开放性的策略讲座框，帮助他们评估自己的
作业绩效，以及他们旗下的品牌在中国市场发展的新的可能性。
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作者简介

陈云岗，男，1969年出生于晋商之地，1992年毕业于兰州大学中文系。
毕业后十多年间游历南北，在企业和非企业间多次跳跃，从事销售、营销和管理工作，备尝市场艰辛
冷暖，积累了大量的实战经验。
2000年起创立阳光华道品牌行，以“强势品牌孵化器”为自我定位，致力于品牌
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