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内容概要

本书全面论述了筹划、组织及成功实施一项营销宣传项目的所有重要方面，从深入理解媒体，召开记
者招待会，到创造机会进行现场营销。
无论是对于久经战阵的媒体老手，还是刚刚入行的公关新人，此书都是不可多得的进阶宝典。
作者的目标之一是为那些需要筹划一次营销宣传的人们——小企业主、非营利机构、小的协会、个体
服务提供者——提供建议。
更主要的是为公关人士、营销宣传人员提供创造性提示和深刻的洞察力：怎样操作一个高效的营销宣
传攻势；如何做，有哪些花费；如何设计，以及如何管理一个营销宣传项目。
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作者简介

乔·马科尼（Joe Marconi）是一位资深的通讯营销顾问。
20多年来，他在广告、公共关系和营销宣传等方面著作颇丰。
他曾担任通讯公司的高级管理人员，有着丰富的营销宣传经验。
乔·马科尼经常在美国和加拿大进行巡回演讲，举办各种营销研讨会。
《国际先驱论坛报》、《芝加
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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