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内容概要

　　创意是一个快乐的旅程⋯⋯是伟大广告的萌芽。
非凡策划的灵魂，杰出设计的起点，财富不竭的源泉，好创意可以兴起一座城市，成就一个企业，打
赢一场战争，创造一片奇迹! 中国是一个有着5000年历史及文化的文明古国，她的潜能，一旦通过创意
爆发出来，将会产生惊天动地的巨变，5000年的文明，十几亿人口的中国完全有可能担当世界创意的
领袖，成为世界的创意中心之一。
　　　　“资本和技术主宰一切的时代已经过去，创意的时代已经来临。
”这已经成为了美国从硅谷到华尔街的流行语。
美国前总统在国家战略中也明确提出了“创意美国”计划；1997年，美国首相布莱尔上任的第一项工
作就是成立“创意产业小组”，在英国创意产业早已成为仅次于金融业的第二大产业；随之，日本内
阁提出了“创意日本”计划，并喊出了“创意关系到国家兴亡”的口号；韩国政府为推动文化创意产
业设立了“文化产业局”，下设12 个附属机构，其中，“文化产业振兴院”便是为了协助将创意文化
内容衍生成文化产品的一个辅助机制，并打出了“资源有限，创意无限”的“国家战略标语”；新加
坡更是与中国香港争作“亚洲创意中心”的地位⋯⋯据有关资料显示，全世界创意经济在每天创造220
亿美元的产值，目前创意产业已经是所有产业中增长最快的产业。
　　中国创意产业的萌芽出现于2002年，但却以最快速度得到了中央和地方各个城市的认可和重视。
中国国务院发展研究中心指出，当代经济和社会正在经历一场新的变革——从工业经济时代到创意经
济时代，而创意产业已经成为新经济的新引擎！
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编辑推荐
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