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前言

迎接知识经济的到来必须解决知识创新和知识扩散两大课题。
创新是扩散的基础和源泉，扩散是创新的目的和价值体现。
所谓扩散就是一种新思想、新产品通过一定渠道在社会系统中的传播过程。
从宏观方面看，扩散速度越快，扩散面越广，对整个社会的进步和经济的发展越有利；从微观方面看
，企业的新产品扩散与其经济利益密切相关，“有效扩散”是企业新产品扩散的主要话题，然而，宏
观和微观层面的研究一直各行其道，很难统一。
本书不仅从理论上使两者得到有机的结合，而且通过建立数学模型、模拟分析和实证研究，更好地把
握宏观和微观扩散之间的关系。
围绕主题，本书从以下几个方面展开研究。
在对技术创新扩散理论和技术创新扩散模型的研究成果和发展方向进行概述的基础上，对著名的巴斯
模型及其扩展型（统称为巴斯模型族）进行了系统全面的研究，指出巴斯模型族的柔性化发展趋势，
并通过对模型在中国彩电、通信和计算机等新产品预测中的有效性。
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内容概要

《技术创新扩散与新产品营销(2002年版)》从以下几个方面展开研究。
在对技术创新扩散理论和技术创新扩散模型的研究成果和发展方向进行概述的基础上，对著名的巴斯
模型及其扩展型（统称为巴斯模型族）进行了系统全面的研究，指出巴斯模型族的柔性化发展趋势，
并通过对模型在中国彩电、通信和计算机等新产品预测中的有效性。
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章节摘录

插图：在现实的各种决策活动中，当存在多个决策方进行决策时，有时这些局中人同时进行决策（如
竞标和拍卖）①，而很多时候局中人的决策有先后之分，并且后行动者知道先行动者的选择（如讨价
还价）。
在一些博弈中，每个局中人还要作不只一次的选择，如一个垄断者对自己生产的两代产品的定价问题
，就涉及它至少与消费者的两次博弈，因为新一代产品的定价影响到老一代产品的销售。
如果消费者对新一代产品存在预期，老产品的定价也就对新产品的销售产生影响。
（4）博弈方的得益博弈的结果最后表现为各博弈方的得益。
博弈结果本身必须是数量或至少可以量化为数量。
得益（包括收入、利润、损失、量化的效用和福利等）可以为正值，也可以是负值。
我们将新产品供方的得益主要用净利润现值来表示，而消费者的得益则主要用效用与成本的关系来表
示。
新产品市场扩散与一般产品市场扩散的一个关键不同之处，在于前者遇到的不确定程度比后者高得多
。
从生产者角度，这种不确定表现在产品数量、价格、投放时机、广告投入、营销努力及产品质量的确
定。
从采用者角度，主要的不确定性则是产品的质量、性能与价格的比较。
博弈论分析的市场信号是从市场质量（这里主要是产品质量）的不确定性人手。
采用者在购买新产品时并不能观察到某种产品的具体质量，为此他需要收集有关新产品的市场信号如
价格、广告、促销宣传等。
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媒体关注与评论

书评　　《发展文库》是一部以发展为主线，以发展为宗旨的大型高档学术著作文库。
这套文库由国务院发展研究中心名誉主任、著名经济学家马洪任主编，由高级研究人员、中青年博士
为主要著译者，由国内一流专家学者组成编委会。
文库紧扣国内发展主题，紧跟世界发展趋势，为我国经济、技术、社会的发展提供高层次、多方面的
理论、咨询、信息，为政府、企业、科研单位的研究、发展服务。
自1994年以来，文库每年出版一辑，并向国内外公开征集作品。
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编辑推荐

《技术创新扩散与新产品营销(2002年版)》是《发展文库》丛书之一。
《发展文库》是一部以改革为主线、以发展为宗旨的大型高档学术著作文库。
这套文库由国务院发展研究中心名誉主任、著名经济学家马洪任主编，由高级研究人员、中青年博士
为主要著译者.由国内一流专家学者组成编委会。
文库紧扣国内发展主题，紧跟世界发展趋势，为我国经济、技术、社会的发展提供高层次、多方面的
理论、咨询、信息，为政府、企业、科研单位的研究、发展服务。
自1994年以来，文库每年出版一辑，并向国内外公开征集作品。
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