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内容概要

定位一词是当代美国特级营销大师杰克·特劳特提出来的。
本书在详细阐述特劳特定位理论的同时，从我国商界的实际情况出发，在产品品牌、广告宣传、产品
营销、消费者购买心理等层面，充分解释了杰克·特劳特的定位理论，加以“定位”。
    本书定位理论阐述脉络清楚，举例翔实生动，实为产品营销者的必读文本。
    此书也是为迎合特劳特十月中旬来华演讲而写的书，该书凝聚了特劳特思想的精华，为我们了解特
劳特、了解营销、了解定位营销学提供了理论依据。
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书籍目录

第一章 定位时代    在20世纪下半叶, 商界的定位一词渐渐开始火热起来——什么是定位 给谁定位 定位
真比创意更重要吗——信息的传播与爆炸——谁的定位更加准确, 谁就能在消费者的大脑中抢占有利
位置  “定位”大师谈定位  领头羊怎样定位  第二名的定位  竞争者的定位  产品名字的定位第二章 产品
定位“五重奏”    广告定位就是为了实现广告目标, 将商品定位于客户的脑海中, 最终把品牌的形象塑
造成独一无二的识别系统——广告的目标就是要将广告策划者的消息传播到特定的消费群体, 以达到
预定的效果  定位“功能”  定位“品牌”  定位“形象”  定位消费者  定位融会贯通第三章 广告定位三
步曲    在定位的过程中, 因为目标是不停移动的——所以, 你必须掌握方向盘. 保持正常状态. 及时调整
方向. 修正轨道——忽略定位去完全追求创意, 则容易走进广告的误区——满足目标消费群的欲望和利
益点是定位理论的立足点  “三步曲”定位概述  广告向谁说  广告“棋眼”说什么  广告艺术怎么说第
四章 广告天下谁主沉浮    要想在这个过度传播的信息社会里取得成功, 企业必须在预期消费者的头脑
中占有一席之地——广告的目的是改变潜在顾客的态度, 引导他做出某个购买行为——它是以长期目
标为宗旨  创意“跟着”定位“走”  广告的灵魂第五章  消费者心理定位第六章  “百事”“COKE”两
定位第七章  市场营销“分裂”法第八章  领头羊品牌定位第九章  认识网络第十章  独树一帜的品牌第
十一章  给自己定位
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