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内容概要

本书展示了“产品营销”、“价格营销”、“渠道营销”、“网络营销”、“目标营销”和“机会营
销”等几种具有生机和活力的营销创新方式，以供广大的民营企业在营销实践中能够加以认识和借鉴
。
本书同时对新的经济背景下民营企业的营销创新战略进行了深入探讨。
21世纪是创新的世纪，市场营销创新有了广阔的前景。
市场创新、产品创新、观念创新、方法创新、理论创新、这将是我国民营企业一项长期而又艰巨的任
务。

    为了使民营企业的市场营销工作进入规范化、正规化的轨道，提高市场营销工作的有效性，我们在
对中国民营企业进行大量调查和了解的基础上，并结合工作实际，编写了本书，本书主要介绍世营企
业在目前激烈的市场竞争下，如何制订详细而全面的营销策划方案，在市场营销策划、营销人员管理
、品牌策划与管理以及内部营销管理方面得到全面改善，使企业适应目前复杂多变的市场环境，进一
步开拓和发展产品市场，树立公司的企业形象与品牌。
针对中国民营企业做好市场营销工作的几个热点课题，我们提出了强化市场营销的基本思路和操作步
骤，融理论与实践为一体，希望能对中国民营经济的进一步发展有所裨益。

    本书提供了大量翔实的民营企业营销案例，既有创业企业的成功经验，也在知名企业的失败教训，
有机地将生动的现实案例解析与营销理论结合起来，深入浅出地介绍了企业营销运作精髓，为民营企
业家提供了市场营销运作指南，力争使其具备一定的营销实战能力。
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作者简介

李亚，南开大学经济研究所博士，南开大学国际商学院工商管理博士后，现任南开大学公司治理研究
中心民营企业研究室主任，并兼任多家公司长期管理顾问。
      李亚博士是知名青年学者，长期从事产权理论、组织理论和民营企业理论领域的研究工作，先后为
多家民营、国有、三资企业集团完成大型咨询课题。
专著《民营科技企业产权运营——战略、操作与案例》，译著一部，参与撰写《中国企业产权界定》
、《中国经济体制市场化进程研究》、《美国的公司治理：马奇诺防线？
》等多部学术著作，先后参加国家省、部级研究课题8项，发表多篇学术论文。
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新战略  第一节 整体产品概念的确立  第二节 产品组合战略  第三节 认识产品生命周期  第四节 民营企
业如何开发新产品  第五节 如何让产品更加长寿第六章  品牌营销：民营企业品牌塑造与管理  第一节 
品牌与品牌战略管理  第二节 民营企业品牌营销失败的教训  第三节 民营企业如何塑造公司品牌  第四
节 民营企业如何进行品牌管理第七章 价格营销：民营企业的价格竞争  第一节 价格在市场竞争中的作
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销管理与渠道管理  第二节 民营企业如何选择分销渠道  第三节 民营企业如何对渠道进行管理  第四节 
民营企业如何进行渠道激励  第五节 民营企业的渠道创新第九章  终端营销：民营企业的营销终端管理 
第一节 营销终端的重要性  第二节 营销终端的类型及其发展  第三节 制造业企业决胜终端第十章 服务
营销：全面提升民营企业的形象  第一节 服务竞争与服务营销  第二节 服务质量与服务补救  第三节 服
务利润与服务生产率  第四节 服务营销规划与服务竞争指导方针第十一章  网络营销：民营企业的新经
济营销手段  第一节 网络营销的兴起与发展  第二节 网络营销的利与弊   第三节 网络营销的方式管窥    
第四节 民营企业如何运作网络营销附录  国内成功网络营销企业的网址主要参考文献后记
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媒体关注与评论

书评本丛书特邀著名管理学家李维安教授和著名经济学家常泽教授担任顾问并作序，由二十多位知名
教授、博士后、博士、MBA以及部分民营企业总裁联合编著，内容丰富生动、思路务实创新；    本丛
书详尽剖析了民营企业的成长规律，诠释了民营企业家的领导艺术和管理方略，对解决我国民营企业
管理与发展中的不足、规范民营企业的具体运作、提高其核心竞争力具有针对性的指导意义。
   本丛书对民营企业经营者的转变观念、开拓思路、提高经营管理水平有很大的启发作用，是为中国
民营企业总裁及高级经营管理人员专门打造的精品图书。
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