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内容概要

　　在《营销的100条黄金法则》中，作者按照营销中的若干关键元素，如产品、价格、促销、竞争等
等，罗列了100条需要时时遵循，不能稍违的营销法则。
所有这些法则，都是来自于营销界若干大师的真知灼见。
同时，伴随着每个法则，《营销的100条黄金法则》还提供了针对这个法则的营销典范，由这些生动而
真实的实例中，读者将可以充分理会这些法则的运用之道，并从那些善用这些准则的伟大营销人那里
得到无穷的教益。
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书籍目录

一、产品法则 法则1 给产品注入情感色彩 法则2 创立一个多层次产品体系 法则3 一切从用户角度出发
，提供完美产品 法则4 物美价廉是产品赢得市场的前提 法则5 追求差异化，塑造产品高品质形象 法
则6 对产品持续改变和调整，延长其热销时间 法则7 不断推出迎合目标顾客口味、具有时尚概念的新
产品 二、价格法则 法则8 保持超低价位，替顾客多省一块钱 法则9 抬高价格，提升产品的档次 法则10 
不打价格战，打价值战 法则11 以阶梯式降价抢占市场 法则12 此消彼长，互补定价 三、渠道法则 法
则13 实行总代理制，花大功夫与经销商建立战略联盟 法则14 借用其他行业的渠道，以独特方式登场 
法则15 实施独家代理制，规范渠道管理 法则16 跳过经销商，以“直营”直面市场 法则17 整合零售渠
道，实现多方共赢 法则18 慢慢渗透，代销，铺货，终端三步走 法则19 建立人员直销网络，缩短中间
流程 四、促销法则 法则20 用最少的投入达到最大的促销效果 法则21 以抽奖聚集人气，制造热销浪潮 
法则22 买一送一， 让消费者获得超值感受 法则23 出色的促销组合等于获得一半的成功 法则24 联合促
销，优势互补 法则25 免费赠送，放长线钓大鱼 法则26 推行累积奖励制，激活潜在的消费需求 法则27 
借体育盛事之光，做更大赢家 法则28 诱人的包装是最有效的促销工具 五、竞争法则 法则29 在巧妙的
跟进中并超越对手 法则30 针锋相对，正面与对手争夺市场 法则31 不间断开发新技术，确立自己的竞
争优势 法则32 做市场补缺者，把小商品做成大生意 法则33 创造和控制一个属于自己的市场 法则34 不
断制定行业标准，并使之成为市场主宰 六、推销法则 法则35 抓住市场“带头牛”，打开销售大局面 
法则36 尊重消费者，如实相告产品的优缺点 法则37 微笑推销，营造良好的交流气氛 法则38 采用情感
攻势，赢得客户信任 法则39 采用访问式推销，把推销做到普通人中间去 法则40 先让顾客认同商品的
真正价值 七、定位法则 法则41 周全的市场分析是准确定位的基础 法则42 重新定位，及时转向新的目
标市场 法则43 比附定位，借对手的名气提高自己 法则44 集中开发高度专业化的小型市场 法则45 依据
市场潜在需求，重新细分市场 法则46 满足特殊需求，获得小但稳定的市场份额 八、广告法则 法则47 
一掷千金，让广告随处可见 法则48 以新奇的宣传招式制造轰动的广告效应 法则49 情感诉求，潜入消
费者的心智 法则50 理性传递，加强广告的说服力 法则51 突出惟一，宣传产品独特的价值 法则52 使广
告环环相扣，造成很强的悬念 法则53 随时、随地而动，贴近人们的生活需求 法则54 设计吸引人的开
场白，在最短时间里抓住顾客注意力 法则55 巧用名人做产品的代言人 法则56 以纪录式广告增强消费
者的购买信心 法则57 专攻一个目标市场，强化高品质的产品形象 法则58 自己挖苦自己，使消费者在
轻松幽默的气氛中记住自己 九、品牌法则 十、创新法则 十一、顾客法则 后记
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