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内容概要

浙商，中国有史以来“第一商帮”？
浙商，中国人气最旺的财富部落？
浙商，新经济的“落伍者”？
浙商，草根版的MBA？
浙商，⋯⋯“不合常理”的成功，MBA理论难以解释的成就。
     20世纪90年代初，“以敢为天下先，永争天下强”而著称的浙江商人，以推销、做苦力开始，四处
闯荡，占据了当地人不屑一顾的那些领域。
不声不响地富了起来。
东部、中部、西部，浙江人的汗水洒落在神州的每一方土地；欧洲、非洲。
甚至战火纷飞的中东，浙江人活跃的身影随处可见。
浙商已经当仁不让地成为“中国第一商帮”，他们被台湾商界誉为“大陆的一匹狼”，被欧美称为“
中国的犹太人”。
本书是研究当今中国最具活力、也是最会赚钱的人群，分享最值得国人借鉴、也是最容易模仿的致富
经验。
     了解浙商的创业理念，洞悉浙商的成功法则，孰知浙商的商业精髓，学习浙商的经营谋略，应用浙
商的处世之道，掌握浙商的赚钱绝学。
     本书是一本必读的中国本土的商业圣经。
阅读本书，将帮助广大读者了解浙商的创业理念；洞悉浙商的成功法则；熟知浙商的商业精髓；学习
浙商的经营谋略；应用浙商的处世之道；掌握浙商的赚钱绝学。
    走近浙商，并不是为了鼓吹财富，而是为了认识财富和驾驭财富。
 以阅读《天下浙商》的方式接近浙商，“拜金者”也许会一无所得，但是对于“淘金者”而言，它很
可能成为打开财富之门的金钥匙！
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章节摘录

书摘“古有晋商徽商，今有浙商崛起”。
毫无疑问，浙商已经成为当下中国最活跃的商帮。
    经常有人问起，浙商的个性特点是什么?这个看似简单的问题其实不好回答。
因为浙商不是一个菜，而是一桌菜，温州、绍兴、宁波、金华、嘉兴等地的商人群体都各有特点。
这桌菜有甜的、有酸的、有辣的，还有咸的，你说这桌菜什么味道，我们只能说这桌菜味道很好，很
难说是哪一个味道。
所以用一句话来概括浙商的特点，的确不是一件容易的事。
    我们知道有四川话、广东话、东北话，但地域面积比他们小得多的浙江，却没有“浙江话”。
在浙江，甚至一个县就有几种不同口音，一南一北的人互相之间还不容易听得懂。
所以，浙商也不是只会说“一个地方的话”，按照王志纲的分类，“浙商”可以分为“温台帮、浙中
帮和宁绍帮”三大板块，这三大支系各自有自己的历史传承和风格气质。
实际上这还是粗略的分法，比如，习惯上我们往往“温台”并称，但台州人就说自己跟温州人还不太
一样，2005年，他们就打出了“新台商”的旗号，并列出了一大堆的事实和依据。
    准确地说，历史上并没有明确的“浙商”概念，很早以前有龙游商帮、宁波帮、南浔商人、江浙财
团等；20世纪80年代之后温州人开始成为浙商代表。
一度有媒体把浙江现象概括为温州模式的放大，但马上发现这一观点经不起逻辑和实证的推敲。
确实，浙商并不仅仅有温州人，杭州、宁波、绍兴、嘉兴、金华的浙商都有各自的特色和优势，包括
衢州、丽水等传统的欠发达地区也有一批优秀的浙商代表。
    浙商群体内部各个板块，在未来将趋于同一化还是个性更加清晰，现在我们还无法下结论。
但可以肯定的是，在信息化和全球经济一体化时代，一个区域性企业家群体在产业、文化、理念、模
式等方面保持自己的独特性会越来越难。
我们期望，浙商内部各板块会慢慢趋同，同时保持浙商整体的个性和差异化。
这样才是一桌风格鲜明的“浙商大菜”，而不是一桌“拼盘”。
    无论过去将浙商分为几个板块，为了更好地理解浙商的地域特色，我们在这里选择了温商、宁波商
帮和台商这三个“个性”比较突出的商帮分别进行了重点分析。
P3-4
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