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前言

　　我国具有五千多年文明历史，是一个多民族、多语言、多方言和多文种的人口大国。
汉语言文字是世界上使用人口最多的语言文字，也是世界上影响最大的语言文字之一。
汉语言文字在维护祖国统一，促进我国经济、政治、文化发展和社会进步，增进海内外华人的交流等
方面，发挥着不可替代的作用。
　　国家通用语言文字是各地区、各民族通用的语言文字。
国家通用语言文字的普及程度和社会应用的规范化水平，是国家的生产力发展水平和社会文明程度的
重要标志之一。
普及国家通用语言文字是国家在工业化、现代化进程中必须完成的历史任务。
由于历史的原因，汉语汉字在发展过程中出现了方言隔阂严重，字形、笔画、字音分歧繁复等现象，
这显然不利于国家统一和社会进步。
从19世纪末开始，推进中国语文现代化的革新运动方兴未艾，白话文运动、国语运动（包括推广国语
、制订拼音方案等）等都产生了重要作用。
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内容概要

　　《商标 企业名称 广告语言文字应用规范指要》旨在宣传国家有关法律、法规、规章和规范标准
，阐述商标、企业名称、广告语言文字应用的规律和特点，通过分析一些具体应用情况对如何掌握政
策、处理好上述领域的语言文字应用问题进行了进一步解答。
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章节摘录

　　但也有少数商标只有汉语拼音，有一些商标尤其是涉外商标则只用外文。
　　在当今中国，商标文字只用拼音或外文，脱离了绝大多数人的语文水平和欣赏习惯，弊多利少。
例如就拼音的商标来说，由于不标调，拼写规则也不严格、一致，往往需要结合图形或厂名才能猜出
是什么名称。
如果遇上自造词语、缩写形式或有拼写错误的商标，则即使结合图形或厂名也很难猜出其确切名称。
有的商标只有缩写字母没有图形，这时连究竟是汉语拼音缩写还是外文缩写也无法辨别。
因此，从商标的作用来说，不应单用拼音或外文来作商标。
　　汉语拼音在我国商标图案中的运用十分普遍。
我们认为，拼音在商标中主要有两个用途，一是给多音字、方言字、生僻字或过分艺术化的字注音。
含有多音字的商标名称为了避免出现多种叫法，分散该商标的影响力，必须加注拼音，以统一、固定
其读音；必须使用的方言字应该注出由该字方言读音折合而成的普通话读音；含有生僻字的商标只有
加注拼音，否则很难让人知晓；在有些商标中，出于设计的需要，表示商标名称的汉字被艺术化为一
定的图形或写成甲骨文、金文、小篆等古老的字体，以致使人难以一眼认出，这时如果在旁边注上其
拼音，可以帮助人们理解商标图案和记住商标名称。
拼音的第二个用途是可以比汉字更方便地构成简明的图形。
这在无其他图形的纯文字商标中比较常见。
用以构成图形的字母一般是商标名称的拼音缩写（每音节的第一个字母），也有的是全名。
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