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内容概要

《21世纪企业品牌实战通鉴》丛书，借20世纪中外著名企业的经典范例、经营杰作，希望其成功的品
牌经营之道、广告诱惑之诀、竞争制胜之谋、成名造势之路、资本运营之势等等能给广大的读者，特
别是工商金融界人士以启发，为21世纪商家品牌实战予以通鉴参考。
本书为其中一种。
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书籍目录

一、 品牌广告令人讨厌令人喜
1． 这就是品牌广告
2． 广告在远古时就有了
3． 如今广告像空气一样无孔不入
4． 广告并非一无是处
二、 广告，你为谁服务
1． 广告的整体效用
2． 关键在于传媒
3． 各显神通的广告媒体
4． 广告，要瞄准目标
5． 认识各种广告理论的长处与不足
6． 广告行为依据
7． 广告也是一种艺术享受
三、 品牌广告创意
1． 广告创意是为了刺激消费者
2． 创意是对广告如何诱导进行谋划
3． 创意是否是"闭门造车"
4． 广告把商品包装起来
5． 众口之味是否难调
6． 品位在哪里
7． 广告创意的误区
四、 品牌广告魅力
1． 广告魅力到底是什么
2． 广告魅力面面观
3． 广告创意对其魅力的制约
4． 广告创意及魅力的局限性
5． 广告文字与形象的考究
6． 一字值千金
7． 商标与特写的重要
8． 千金沽名，万金沽誉
9． 广告是梦的桥梁与现实的承诺
10． 广告的情理和实事求是
11． 广告首要的冲击作用
12． 广告要适得其时，恰用其方
13． 广告也得入乡随俗
五、 品牌广告的感召力
1． 从古代广告的感召力谈起
2． 品牌广告感召力有方
3． 品牌畅销全凭有心人
4． 广告的感召力应随时代而变化
5． 品牌广告感召力重在联想
6． 广告正文要实在且有感召力
7． 广告口号的精心策划与勇于更新
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