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内容概要

技术行销、绿色行销、全球行销、关系行销、文化行销、品牌行销、服务行销、网络行销、直销、连
锁、合作行销⋯⋯这些东西究竟是词汇的堆砌、概念的卖弄，还是真的确有其事，有自己独到的优势
？
答案应该是肯定的，接下来就是该如何执行的问题了，本书教你领会、运用这些创新趋势。
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二 难酬商海亦英雄 争渡 唯有技术天际流
三 韶光容易把人抛 追逐 技术行销也堪豪
第二节 挡不住的时代潮：绿色行销
一 引言：市场行销的环境分析（自然环境）
二 壮企有路 明天在我：绿色行销的脚下之路
三 等闲识得商风面 绿色行销总遇春
第三节 从零到无限的历程：全球行销
一 引言
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三 冲锋号在黎明前奏响：全球行销竞争策略
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第二节 无穷的动力：服务行销
一 引言：风暴来临前的反思
二 千里之行始于足下：服务行销策略
三 未雨绸缪：服务行销中的人力管理
第四章 行销新宠儿
第一节 天涯亦能若比邻
一 引言
二 网络大观
三 网上淘金
第二节 成功＝他人的产品＋自己的品牌：中间商品牌行销
一 引言：但愿人长久 千里共行销
二 千呼万唤始出来 中间品牌行销天地间
三 奇葩独争艳 秀竹共竞春：中间商品牌行销大展鸿图
第三节 直销金三角
一 引言

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新思维商数--市场行销的创新趋向>>

二 客户探源：直销之本
三 勇闯红灯区：直销之剑
四 双赢策略：直销之盾
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第一节1＋1＋1＋ ＋n＝1：连锁行销
一 引言
二 连锁行销策略与实施探幽
三 有中国特色的连锁行销
第二节 1十1＞2：合作行销
一 引言：他山之石 可以攻玉
二 春潮澎湃 润物无声：合作行销的产生发展成长三部曲
三 卧龙跃马浑不怕，潮涨潮落我逍遥：从串谋来看合作行销
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