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内容概要

跟进的组成  跟进个性：包括产品命名、包括设计、产品价格、产品概念、产品代言人、形象风格、
产品适用对象等，可以跟进同类产品中的领袖品牌，但不能没有自己产品的个性。
    跟进传播：包括广告风格、传播对象、媒体策略、广告活动、公关活动、口碑形象、终端展示等，
传播的跟进应该根据市场需要决定。
    跟进销售：包括通路策略、人员推销、店员促销、广告促销、事件行销、优惠酬宾等，可以参考本
行业最佳产品的销售方法跟进。
    跟进管理：包括队伍建设、营销制度、品牌维护、终端建设、士气激励、渠道管理、经销商管理等
，对管理进行跟进模仿时，一定要有自己的特色。
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书籍目录

前言第一部分  跟进：成功率最高的生存发展之道  第一章  国内中小企业的现状    1 国内中小企业现状
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章  跟进的必备要素    1 跟进需要在信息上下功夫    2 注意发挥群体的力量    3 跟进需要分清主次先后    4 
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   1 跟进必须注重实际效益    2 要注意媒介的互动效应    3 跟进时要懂得心理学  第六章  跟进的快捷技巧
第三部分  跟进的核心流程  第七章  核心流程一：市场调研与产品定位  第八章  核心流程二：市场预测 
第九章  核心流程三：科学定价  第十章  核心流程四：市场试销  第十一章  核心流程五：销售通路第四
部分  跟进的误区  第十二章  跟进不是模仿  第十三章  跟进的错误思想  第十四章  跟进的其它误区附录  
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