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内容概要

本书从水利企业的实际出发，吸取国内外企业形象策划的最新理论和实践成果，系统阐述了水利企业
应如何进行形象策划。
全书共分三部分：理论篇，介绍了企业形象和企业形象策划的基本含义，以及水利企业形象策划的意
义和原则；实务篇，介绍了应如何进行企业形象策划；案例篇，介绍了国内外一些著名企业进行形象
策划的典型案例，以及一些水利企业形象策划的实践经验。
本书的特点在于理论与实务的结合，既从理论上阐明了水利企业形象策划的基本原理，又从实践上分
析了进行企业形象策划的具体操作。
本书对水利企业进行形象策划具有较高的参考价值。
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企业外部活动识别    问题26 中华电力公司是如何借助环保来树立企业形象的    问题27 美国亨利公司如
何登上了美国食品加工工业的 第一把交椅    问题28 为什么说服务是企业形象的窗口    问题29 松下的“
销售服务三十条”为员工确定了哪些服务规范    问题30 如何使企业员工具有良好的服务精神    问题31 
如何在市场营销中体现企业CI战略    问题32 新产品有哪些类型    问题33 为什么开发新产品有助于提高
企业形象    问题34 怎样使新产品设计适应消费需求的变化    问题35 有没有必要在产品外观设计中体现
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 问题44 在企业行为识别中公共关系有哪些特点和作用    问题45 本田公司如何利用公共关系打开国际市
场 第六章 企业视觉识别（VI）    问题46 VI包括哪些基本要素    问题47 企业视觉识别设计要遵循哪些原
则    问题48 VI设计的基本方法是什么    问题49 企业（品牌）名称有什么意义    问题50 索尼公司是如何
通过命名来改变企业形象的    问题51 美国东方航空公司为什么兴盛不起来    问题52 如何使企业名称为
树立企业的整体形象发挥更大的效能      问题53 品牌命名应遵循哪些原则    问题54 企业标志有什么作用
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问题66 怎样选择标准色    问题67 企业造型的含义和功能是什么    问题68 如何用象征图案来塑造企业形
象    问题69 为什么说CI手册（Corporate－IdentificationManual）是CI战略的“圣经”    问题70 CI手册有
哪些类型    问题71 CI手册主要的内容和结构是什么    问题72 制定CI手册应遵循哪些原则    问题73 如何
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一颗璀璨明珠——郑州亚细亚    七 塑造中国水利企业的国际企业形象——中国水利电力对外公司的国
际形象战略    八 塑造改革形象和确立龙头地位——钱江水利集团企业形象的设计主要参考书目
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