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内容概要

电子商务是2000年的热点。
本书共分为上、中、下三编。

上编从对美国在线、亚马逊、戴尔电脑、雅虎、实华开、8848等著名电子商务网站的分析入手，解析
了这些电子商务网站成功的经验。

中编分别讲述了企业如何制定电子商务战略、如何实施电子商务营销策略、企业电子商务战略的模式
选择、企业网站建设及推广。

下编分析了政府部门、教育业、金融业、零售业、旅游业、咨询代理业等各行业电子商务的操作实务
。

电子商务是中国企业千载难逢的机遇，传统企业上网，做电子商务是大趋势，也是中国企业实施赶超
战略的桥梁。
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