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内容概要

　　《“微力”无穷：微博时代的实时营销与公关》是一部详细剖析微博营销的专著。
作者在书中展示了怎样利用微博这个新兴的社会化媒体吸引一个固定而庞大的全新意义的消费者群体
，以取得即时商务的优势，迅速拓展品牌的影响力。
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作者简介

　　闫岩，社会性媒体记者，网络趋势研究先锋，资深财经作家。
拥有丰富的社区运营和推广、论坛管理、搜索引擎优化等方面的实战经验。
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书籍目录

引言　快速、便捷——引领性的舆论场
　　从2010年开始的微博大发展中，有人看到了民众监督的进步，有人者对了公民社会的推动，也有
人看到了国家安全的隐患，还有人看到了个人权利的过于膨胀⋯⋯
　　观察者们见仁凶智，因为每一个人都有权利拥有一个“麦克风”，其中蕴藏着向全世界宣告他所
思所想的能量！

　　中国式微博——微博元年的“微变革”
　　微博是这样“寻子”的——便捷的时效性与广泛的传递性
　　一“盐”难尽——微博缩短了谣言的生命周期
　　“清理门户”——微博谣言与我们的思辨力
　　链接：六大灾难谣言
上篇　微人脉——为什么潘石屹“微博一句话卖了几十套房子”？

　第一章　亲和力——“名人居然是这样子的”
　　“你居然是这样子的”——明星也是老百姓，名人也爱“交换体”！

　　微博，迅速拉近了名人和普通人之间的距离，既让普通民众找到了接近名人的机会，同时也让公
众人物发现了情绪的“宣泄口”。

　　名人的微博面孔——晒事业、晒生活、晒温柔、晒个性
　　为何“语不惊人死不休”——名人微博怎么了
　　名人使用微博的八项建议——“让子弹多飞一会儿”
　　名人VS草根——中国式关注
　　链接：微博之争：名人战略三缺一
　第二章　沟通力——140字，轻松把人脉搬到微博上微博，为商务人士及企业带来了一个积累经验与
人脉、打开互联网市场做生意谈合作的交流互动平台。

　　学会活动于你的粉丝之间，学会以粉丝和粉丝之间的有效互动为中心展开交流，学会带动粉丝的
粉丝，学会拓展微博人脉关系，迎合现代社会多元化需求！

　　⋯⋯
中篇　微营销——在微博上为你的企业安家，与500强咫尺为邻！

下篇　微时代——3G时代的“微博人”
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章节摘录

版权页：A）简单的文字形式。
用140个字来简述你的个人情况、求职意向、能力特点等，然后附带一张个人照片。
文风可以是平铺直叙的，也可以是风趣幽默的。
举例：“女，22，北京人，大四，旅游管理，喜读百书，愿学百事，脚踏实地中不断地积极进取。
新东方等实习经验，正在将自己历练成千里马的路上，期待并正在努力能在3年内进入500强工作。
”“号称就业最难的生物工程专业本科，号称女生不宜的伪网页程序员。
身材娇小，体型匀称，腿细长。
爱做发酵实验，也热衷拍写真，我做过台湾交流生，还喜欢仙剑和古剑奇谭。
毕业后做了半年的‘仪器销售'，专门回校讹诈老师的科研设备经费。
‘做网页'神马的，我最喜欢了。
”B）图片的形式。
如果你没有那么好的概括能力，也没有那么幽默的语言天赋的话，就用最实用的方式，即把你的个人
简历或者求职的内容保存成图片的形式进行上传，但是内容版式要调整，因为图片是有限制的。
以新浪微博为例，宽度最宽是440p，高度没限制。
因为信息是公开的，所以要注意个人信息的保密。
C）音视频。
由于技术的限制，一部分人可能会望而却步，所以这一条不做普遍的推荐，只是推荐给一些有想法、
有技术的人。
这种新颖的方式还是比较能吸引人的，而且没准你会成为网络红人哦。
【投递途径】在写完微简历之后，最重要的就是把简历投出去，这里推荐三种方法。
但方法不是唯一的，我们也期待聪明的你们可以通过自己的创新想出其它的方法。
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编辑推荐

《"微力"无穷:微博时代的实时营销与公关》编辑推荐：你是90后，你想通过微博打造自己不可取代的
个性气场？
你是80后，你想变身微博人气王？
你是70后，你想了解微博的来龙去脉与方方面面？
你是企业家，想利甩微博对自己的品牌或企业进行推广？
你是普通营销人员，你想利用微博找到自己的潜在客户？
你是政府职能部门，你想利用微博更好的开展“网络问政”？
没问题，你都能从《微力无穷:微博时代的实时营销与公关》中得到答案！
关注理论，更专注实战！
让你切身体验微博这个营销工具的神奇和伟大！
SOHO中国联席总裁，张欣，新浪执行副总裁，陈彤，携程旅行网CEO，范敏，联合力荐。
企业管好微博，草根做好微博，人人都有“吸金牛博”！
中国企业在2012年后，将进入微博营销时代——微博不仅将与企业紧密结合，还将影响、改变和改造
整个商业社会。
一些有远见的企业已经意识到并开始利用微博推动他们的事业，微博正在营销领域掀起一场革命：微
博可以成为品牌传播的利器、微博可以成为关系营销的创新工具、微博可以成为危机公关的理想选择
⋯⋯微博将给营销带来革命性、颠覆性影响！
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