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内容概要

本书将全球顶级企业品牌管理的理论分析与典型案例有机地结合起来，从而做到理论联系实际。
这是本书的一个显著特色。
理论分析给读者以思考，案例介绍给读者以启迪。
同时，这样的结合也不会使读者阅读起来感到乏味。
对于每一位管理者而言，学习顶级的品牌管理艺术，是提高企业管理水平的有效途径。
本书是商界品牌管理智慧的荟萃，相信本书能给读者提供新的独特的方法，并成为确保品牌成功的新
工具。
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