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内容概要

本书的内容包含了社会文化与社会群体消费文化两部分，每一部分包含了若干分群或主题研究。
在零点分部，这项工作由指标数据负责，并有专业研究人员进行整理。
早在零点创立初期，零点就倡导与具体指导社会群体的消费文化的研究，并逐步演变为由专人和专门
机构来加以管理，今天全球的读者通过将近800家各类语种的媒体能够最快地接收到由零点提供的关于
中国社会文化与社会群体消费文化现状与变迁的第一手每周数据快报。
随着时间的过去，这方面系列研究的价值与商业价值正在为越来越多的人认识。
为此，光明日报出版社将这报告结出版，既反应了该社在选择本主题方面的远见卓识，同时也确使得
这些独特的研究成果能以公开出版物的形式为更多的读者尤其是商业领域的读者掌握，这也是对社会
群体消费文化研究工作及其成果传播推广工作的一大促进。
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作者简介

零点是中国专业研究咨询市场的早期开拓者与当前领导者之一。
它运用现代社会调查手段、管理诊断和政策分析技术，融合多年来研究所积累的对中国市场动作和社
会文化的深刻理解，组合旗下的“零点调查”（专项市场研究）“前进策略”（动作咨询）和“指标
数据”（共享性社会群体
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