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内容概要

高技术的发展已经成为我们这个时代最激动人心的事情之一。
层出不穷的高技术企业创造了一个又一个的数字化时代的经济奇迹。
在向全世界亿万消费者提供不可思议的产品的同时，市场营销也正在成为高技术企业最为关心的焦点
。
因为几乎每个人都知道，最好的技术并不等于最好的产品，最好的产品也不等于最好的市场。
比一切的一切都更重要的是，让技术的力量转化为市场的力量。
与强大的技术相比，你更应该拥有强大的市场营销。
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