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内容概要

简介
如何在竞争如此激烈的环境中，发现潜在市场，掌握商
机，适时创新，求得生存与发展？
如何使企业的决策风险降
至最低，增加商战的胜数？
这越来越需要理性的分析与规
划。
因此，企业必须有具备专业营销水平的部门――市场
部承担这一重任。

在国外，市场部早已是举足轻重的的部门；而在中国，
虽然也有一些大的公司成立市场部，其良好的运作证明了
市场部设立的必要性，但大多数企业没有意识到市场部的
重要性，有的虽然设立了市场部，却不知如何组织和运作，
不少企业迫切需要这方面的指导和帮助。
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