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内容概要

《超速模式》是全球第一部介绍企业超速成长方法体系的书籍。

超速模式，其全称为企业超速成长模式。
它展现了当代最先进的企业发展方式与经营管理方法，被誉为世界第一模式。
不论是大企业还是中小企业，只要抢先一步导入超速模式，结合实际，建立超速型企业机制，就能够
率先实现跳跃式发展，把企业迅速做大做强。
国内一些企业，虽有超速发展的热情、魄力，却不懂得超速成长的科学规律，而遭受失败。
巨人、爱多、亚细亚、秦池、巨龙等公司便是这样的例子。

《超速模式》是一部操作性极强的工具书。
该书一方面结合理论，介绍了思科、微软、戴尔、麦当劳、本田、沃马特、亚马逊、美容小屋等多种
行业一批超速成长的成功范例。
另一方面，用主要篇幅阐述了超速模式的特点、结构、5S策略组合、方法体系、操作步骤与模式导入
程序。
《超速模式》，为百万中国企业转型升级，向世界先进水平靠齐，提供了重造蓝图。
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作者简介

东方赢，湖南人，1962年生。
经济学家，企业专家。
出版过《企业超速成长》《投资银行学》《超速模式》等著作，被誉为世界企业超速成长理论之父。
曾先后出任两家集团公司总裁，成功地运作过多起投资、经营、融资、购并、公司上市、品牌创造等
项目。
目前，主要从事企业超速成长研究与推广工作，兼任北京东方赢咨询集团首席执行官、北京新奥特集
团常务副董事长及多家大中型企业、金融机构的高级顾问。
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