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内容概要

海尔以其惊人的发展速度成为目前我国家电企业的排头兵，并向着世界500强的目标发起进攻。
与此同时，世界也以关注的目光注视着这个企业的成长。
国内外的专家、学者及企业界人士对海尔的成功经验充满兴趣，将之称为“揭开实现中国人梦想的经
营者的秘密。
”本书向您展示的是在激烈的市场竞争中，海尔人是如何制定、实施和不断完善他们独具特色的“营
销策略”，在风云变幻的国内外市场上不断开拓前行的。
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作者简介

孙健，男，1959年11月23日生，教授，博士。
现任教育部直属重点综合大学青岛海洋大学经济学院院长，主要研究方向有：企业管理、资本运营、
金融市场，多次主持和参加国家、省、部委、市及企业的科研项目，项目的研究成果有的在国家一级
刊物上发表，有的荣获省、市社科奖。
1990
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