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前言

　　我非常荣幸有机会再次感谢诸位读者使这本《管理经济学与商务战略》的以往版本获得了如此成
功。
这本教材的目标是为学生提供中级水平的微观经济学、博弈论、工业组织等方面的知识，这些知识对
于做出正确的管理决策是需要的。
读者评价本书的成功之处在于覆盖了广泛的现代论题，诸如寡头、多阶段和重复博弈、传递信号、筛
选、订立合同、垂直和水平集成、讨价还价、委托—代理问题、逆向选择、拍卖、研究开发以及众多
的定价策略等，这些在以往单个管理类教材中是难以全面涉及的。
本书也阐述了传统经济分析工具之间的关系，如现值分析、供应和需求、回归、无差异曲线、等产量
线、生产、成本以及完全竞争、垄断和寡头垄断竞争的基本模型等。
对这些议题的研究范围本书进行了平衡，使其适合于各种不同类型的管理经济学课堂所需。
　　本书的重要特征　　专 栏　　在本书以往版本中，每章以一个现实世界中的经济问题作为专栏开
始，学生们完成该章学习后应该能够回答标题提出的问题了。
每一标题实质上是一个揭示现实问题的“小案例”，每章正文之后读者可以就此发表见解。
当学生对如何处理现实问题的复杂性自己有了想法和准备之后，本书对标题所提出的问题在相关章之
后给出了答案。
学习本书前两个版本的教师和学生对专栏称赞有加，因为这不仅激发了学生学习每章内容的兴趣，而
且每章之后的答案有助于学生练习如何运用经济学知识进行商务决策。
　　例 题　　笔者还是认为学习经济学的最好方式是做习题。
因此，除了专栏的问题以外，还有很多例题出现在教材中，并且给出了详细的答案。
前两个版本的读者认为有两个主要原因使这种方式受到欢迎：第一，例题为学生提供了一个检验他们
所学内容的机制；第二，例题节省了学生和教师在会面时间讨论例题答案所花费的成本。
　　商务透视应用　　第3版包括了更新的框形阅读材料（称之为“商务透视应用”），以描述如何
将教材中介绍的理论和现实中大量不同的商业情形联系起来。
在以前的两个版本中，作者尽量对来自于当前经济学文献和大众出版物之间的素材把握平衡。
　　微积分和非微积分方法两者可选　　读者可以容易地阅读到基于微积分的说明材料，或者跳过这
些材料也不会对课文内容或连续性造成影响。
这是因为对于解决某一特殊的经济问题（如MR=MC）所需的基本原理和公式首先以非微积分的符号
表述，非微积分表述的原理或公式随即以微积分形式表述。
这些带标记的微　　积分形式再次阐述了前面的原理和公式，并对微积分和非微积分表示的公式之间
的关系给出解释。
更详细的微积分推导放在有关章附录中。
因此，本书既适合于愿意将微积分用于管理经济学教学的教师，也适合于那些不要求学生使用微积分
的教师。
　　⋯⋯
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内容概要

本教材为读者提供中级以上水平的、对于作出强有力的管理决策至关重要的有关微观经济学、博弈论
、企业组织等方面的知识，其内容覆盖了广泛的现实论题，诸如寡头、重要博弈、信息传递、订立合
同、垂直和水平集成、讨价还价、委托—代理问题、逆向选择、拍卖、研究开发以及众多的定价决策
等。
还阐述了传统经济分析工具之间的关系，如现值分析、供应与需求、回归、无差异曲线第产量线、生
产、成本以及完全竞争、垄断和寡头垄断竞争的基本类型等，同时引用大量现实案例以加深对内容的
理解。
本书适合于各种类型的管理经济学教学所需；也是一部颇具实践价值的最新企业高级经管人员读本。

　　

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<管理经济学与商务战略>>

作者简介

米歇尔. 贝叶 美国印第安纳大学凯利商学院商务经济学和公共政策的伯特. 埃尔沃特教授。
1980年在德克萨斯州A&M大学获科学学士学位，同时因最佳学生论文获得A&M大学毕业生荣誉论文
奖，以及经济学杰出毕业生阿佛列. 乔可奖。
1983年获普渡大学博士学位。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<管理经济学与商务战略>>

书籍目录

前言第一章 管理经济学的基础知识第二章　市场力量：需求与供应第三章 定量需求分析第四章 个体
行为理论第五章 生产过程与成本第六章 公司的组织第七章 行业特性第八章　竞争性、垄断性和垄断
竞争市场中的管理第九章　寡头垄断的基本模型第十章　博弈论：透视寡头垄断第十一章　具有市场
势力的厂商定价策略第十二章　信息经济学第十三章 关于市场中政府的经理指南后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<管理经济学与商务战略>>

章节摘录

　　现在你已经理解了在竞争性市场上如何达到均衡，以及政府如何运用最高限价和最低限价之类的
政策来影响市场。
接下来，我们将讨论经理们如果运用供应与需求来分析市场条件的变化对竞争性均衡价格和数量所造
成的影响。
我们把研究一种均衡状态向另一种均衡状态移动的研究称为相对静止分析。
在整个分析过程中，我们假设不存在法律限制，诸如最高限价或最低限价，而且假设价格体制在消费
者间分配商品时是自由发挥作用的。
　　需求的变动　　《华尔街杂志》近期报道说消费者收入明年预计将增加2．5％，而16岁以上的人
口数到明年年底将达到历史最高水平。
我们可以用供应与需求工具来分析这些市场条件变化将如何影响汽车租赁商，比如艾维斯（Avis）、
赫兹（Hertz）以及巴基特 （Budget）等公司。
把租赁汽车看做正常品应该是合理的，即消费者收入的增加很可能会导致对租赁汽车的需求增加。
而16岁以上消费者人群的增加也会增加需求，因为法律规定消费者至少年满16岁才可以租用汽车。
　　我们用图2—13来说明这种需求增加对汽车租赁的最终影响。
汽车租赁市场的最初均衡位于点A，即需求曲线D°与市场供应曲线S的交点。
 《华尔街杂志》所报道的变化预示着明年对汽车租赁的需求将从D°增加到D1，而均衡点则移到点B
，与需求增加前相比，这时汽车租赁公司将以更高的价格出租更多的汽车。
　　租赁汽车价格上升的原因如下：16岁以上的消费者人数的增加以及消费者收入的增加的双重作用
导致了对租赁汽车需求的增加。
在每天25美元的价格处，过去总共只有100辆租赁汽车可供租用，但在这个价格处现在有108位消费者
愿意租用汽车，这样就出现了供不应求。
汽车租赁公司这时就会提高价格并增加汽车的供应量以获得更多利益，直至最终有足够的汽车可以在
新的均衡价格29美元租用，这时在这个较高价格处汽车供应量恰好等于汽车需求量。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《管理经济学与商务战略（第3版）》所有13章均包括大量各式各样的经过课堂实际检验的习题。
3版对其中很多习题进行了更新。
部分习题的答案在《管理经济学与商务战略（第3版）》最后给出，师可以在教师手册中找到习题的
全部答案。
 　　《管理经济学与商务战略（第3版）》附带了一张磁盘，里面包含帮助学生获得做出经济决策时
的实战性经验的文件。
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