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前言

　　广告策划，是集谋略创造与科学程序于一体的艺术。
　　有的企业，从一无所有到一夜暴富，创造了一个个奇迹；有的企业，像滚雪球般从小到大，成为
国际知名企业。
这一切无不与企业在商战中的营销与广告有关。
为此，我们特组织人员编写了《著名企业营销与广告策划方案》一书，以使企业进行营销与广告策划
时进行参考。
　　本书语言简洁、内容丰富，精选了许多来自国内外著名广告公司内部、经由权威典评的经典案例
，其中包括日用消费品营销广告、饮料营销广告、香烟快餐业营销广告、化妆品营销广告、家用电器
营销广告、医药保健品营销广告、服装钟表营销广告、房地产营销广告、汽车玩具营销广告、网络广
告等。
最后并附以经典广告妙语作为升华部分。
　　通过阅读本书中的策划方案，你将会了解世界营销与广告方面的知识和策略，你也会对那些成功
企业的宣传促销手段有一个全面的认识。
同时，也使你知道：营销与广告策划在企业经营活动中具有相当重要的地位和特殊的意义，是企业发
展必不可少和极为重要的步骤。
　　本书在编写过程中，参考了众多有关资料，在此表示感谢！
由于编者水平有限，书中疏漏之处在所难免，敬请广大读者予以指正！
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内容概要

　　广告策划，是集谋略创造与科学程序于一体的艺术。
 有的企业，从一无所有到一夜暴富，创造了一个个奇迹；有的企业，像滚雪球般从小到大，成为国际
知名企业。
这一切无不与企业在商战中的营销与广告有关。
为此，我们特组织人员编写了《著名企业营销与广告策划方案》一书，以使企业进行营销与广告策划
时进行参考。
《著名企业营销与广告策划方案》语言简洁、内容丰富，精选了许多来自国内外著名广告公司内部、
经由权威典评的经典案例，其中包括日用消费品营销广告、饮料营销广告、香烟快餐业营销广告、化
妆品营销广告、家用电器营销广告、医药保健品营销广告、服装钟表营销广告、房地产营销广告、汽
车玩具营销广告、网络广告等。
最后并附以经典广告妙语作为升华部分。
通过阅读《著名企业营销与广告策划方案》中的策划方案，你将会了解世界营销与厂告方面的知识和
策略，你也会对那些成功企业的宣传促销子段有一个全面的认识。
同时，也使你知道：营销与广告策划在企业经营活动中具有相当重要的地位和特殊的意义，是企业发
展必不可少和极为重要的步骤。
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章节摘录

　　（四）综述　　快餐食品市场正在缓慢成长。
传统的街区和郊区市场已经饱和，当前大多数的销售增长来自非传统销售网点，诸如机场、火车站、
办公大楼所在地。
　　快餐食品自然集中于汉堡包、鸡和番茄酱的销售。
某些新开业的专业化快餐食品销售网点，向成年人提供了更多的食谱选择，这些销售网点对麦当劳形
成了潜在的威胁。
，他们正在集中于单一的快餐食品和成年人市场而不是儿童市场，恰恰成年人这一市场细分却又是麦
当劳缺少顾客忠诚性的薄弱环节。
　　随着这些专业化快餐食品销售链和新鸡味食品销售网点的诞生和开发，对市场营销努力作出改进
的炸鸡都在不断地向汉堡包的销售进行挑战、施加压力。
从积极的方面来看，文帝公司以及柏克王快餐店等在促销宣传运动方面都经营不力，处于弱势。
　　概括起来，近几年积极和消极的事件大致如下：　　积极的事件：　　（1）成功地向市场投入
了各种色拉和麦肯迪特三明治；　　（2）儿童们对各种幸福快餐的需求经久不衰并在不断发展，趋
势明显；　　（3）在麦当劳的游乐场上成功地扩大着销售；　　（4）一直由麦当劳的快餐食品统治
着早餐市场。
　　消极的事件：　　（1）快餐食品市场的成长正在减缓；　　（2）非儿童市场对麦当劳的忠诚性
正在缩减；　　（3）竞争对手几度向市场投入了各种各样的幸福快餐；　　（4）寻求新销售网点的
地盘越来越困难；　　（5）最近对麦当劳产品所进行的营养分析，其结果对于它是十分不利的。
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