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内容概要

　　不策划别人，你就会被别人策划。
　　世界经济已经进入一个全球大战略、大策划的时代。
策划学作为一门新兴的独立的、综合性的应和科学，在市场经济大潮中不断丰富，完善和发展。
　　《营销策划学》的第二版是在保留原有第一版绝大部分内容的基础上修改而成的。
其中增加的部分内容是笔者参考了国内外大量关于策划理论与实践的书籍、报刊资料，并结合本人在
中国军事科学院、北京大学等研究机构以及近十几年来营销策划工作的实践体会，在对中国传统兵法
，现代系统工程、历史学研究的基础上，运用了战略学、系统工程、后法、自组织科学等理论，特别
是近五年对上百家著名企业服务的心得，对策划的原理，方法、步骤和原则都进行了深入的探讨。
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作者简介

　　陈放，曾长期进行系统工程、军事战略、企业战略研究，近10年来主要研究企业诊断及创意策划
，发表各种论文200多篇，著述10多部，一人单独提出过“一军两制”战略，科研成果获科学院一等奖
、国家论文一等奖。
曾参加中央军委“2000年中国国防”、“战略一号”专家系统、综合国力方程、军队建设重大问题论
证等几十项重大项目。
此外，还参与了国际和平裁军、北京琉璃厂文化开发区、广东肇庆旅游度假区的策划，浙江龙井走向
市场及美、日、港、菲等多家企业市场开拓，为华光陶瓷、中策药业、永通钢联、河北雪驰集团等做
企业咨询诊断，接触企业数千家，举办各种讲座200多场。
尤其是“中国企业病诊断”的讲座场场热烈，听众已达几十万人次。
在1999——2000年这“千年之交”，推出了“千年庆典”经济文化系列创意；在国企、民企纷纷陷入
困境之时，推出了“中国蓝十字工程——诊断病企”；参与策划把雅鲁藏布江的水引到黄河的“大西
线南水北调工程”，这一系列活动引起了首都几十家新闻单位广泛的报道及全国几十个省市众多企业
的共鸣。
　　近期战略目标：联合智业界同行，在3—5年内通过“信息共享、技术互补、智业整合”，联起手
来解决企业决策、管理、营销中的一些实际问题，推广、普及企业病自诊、自治、自防意识，敢于用
“匕首与投枪”的精神，把“蓝十字工程”向全国推开。
计划受诊企业上千家，重点诊断100家。
　　陈放曾被日本、美国人称为手握智能原子弹的“创意九段”、“创意魔王”，被有关企业称为“
企业大夫”。
他自嘲为“创意浪子”、“企业参谋长”。
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书籍目录

第1章 导言——企业进入大营销时代第2章 营销策划学第3章 国外营销策划学派第4章 营销策划的程序
和方法第5章 营销策划的原理第6章 营销策划原则第7章 营销战略策划第8章 市场调研策划第9章 市场定
位策划第10章 产品定价策划第11章 营销造势策划第12章 营销网络策划第13章 促销策划第14章 营销公
关策划第15章 营销广告策划第16章 市场竞争策划第17章 关系营销策划第18章 整合营销策划第19章 知
识营销策划第20章 K营销模式第21章 终端拦截营销第22章 城市营销策划第23章 你我“双赢”主客“同
心”——营销策划大趋势
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章节摘录

　　所谓政策--财富原理，在中国特色的政治--经济环境下，有如下几层含义：　　1．运用国家政策
。
“政治工作是一切经济工作的生命线”，“政治是统帅，是灵魂”。
“政治”的另一种英文解析是政策、权力，因此，在城市营销中也必须运用“政治也是生产力”的杠
杆。
　　有时国家出台同样的政策，但是能否有机运用其结果就完全不一样。
像14个沿海开放城市，有些上得很快，有些城市几乎比内地还差，这是同样条件不会运用的结果。
　　2．制定城市政策。
城市营销既是政府领导的事，也是该城市各级部门、媒体、企业及每一个公民的事。
但作为一级政府，运用上级的政策很重要，同样也能为这个城市“制定政策”，让政策去引导、调控
。
不能什么事都由市长亲自去做，应该运用政策的杠杆原理，让企业、让民众去做。
这个城市的民众、企业的活力一旦发动起来，其作用就大了。
　　3．城市要有自己的财富目标群。
城市营销政策--策划是灵魂，但政策、策划、营销都要围绕增加这个城市的财富--GDP、国民收入、
财政收入、民众收入、城市基础设施建设及环境改善，城市综合竞争力指数等目标。
　　财富目标有在目标与小目标，长远目标与短期目标，硬目标与软目标等，它是一个非常复杂的目
标群，这些目标间的关系有机地处理好，不能为了小目标牺牲大目标，也不能光有硬目标而没有软目
标如此等等，必须“协同发展”。
　　4．科学与艺术的结合，有所为有所不为。
城市营销跟企业究竟有很多的不同，它是“不动物”，不需要物流、仓储，也不能搬到超市去销售。
但城市营销有自己的一整套流水线，比如科学的规划、设计，大系统的策划，民主的决策，制定灵魂
的政策，建立的市场为中心的“制度平台”等等。
　　城市营销也不可能像产品营销一样款到发货，按时结账，也无法放到哪一个超市去销售，也不需
卖场等等。
因此，它必须是“科学性与艺术性”，“静态与动态”，“组织与引导”等的结合。
该让企业干的你不要去干预，该让民众干的你不要去代疱，“有所为有所不为”。
P357
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编辑推荐

　　人生无处不策划，企业无时不营销。
《营销策划学》阐述了最全面深刻的营销策划理念，如何进行市场突破？
如何开展“核”打击？
先有精心策划，后有汗水拼杀！
《营销策划学》由中国营销科学院强力推荐，国际营销大师科特勒教授专文作序。
一切都是成本，只有营销才变成利润，营销策划是现代商战的运筹帷幄。
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