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内容概要

不策划别人，你就会被别人策划。
    世界经济已经进入一个全球大战略、大策划的时代。
策划学作为一门新兴的独立的综合性的应和科学，在市场经济大潮中不断丰富，完善和发展。
    《广告策划》的第二版是在保留原有第一版绝大部分内容的基础上修改而成的。
其中增加的部分内容是笔者参考了国内外大量关于策划理论与实践的书籍、报刊资料，特别是老一辈
广告专家杨荣刚老师的许多观点。
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作者简介

陈放曾长期进行系统工程、军事战略、企业战略研究，近10年来主要研究企业诊断及创意策划，发表
各种论文200多篇，著述10多部，一人单独提出过“一军两制”战略，科研成果获科学院一等奖、国家
论文一等奖。
曾参加中央军委“2000年中国国防”、“战略一号”专家系统、综合国力方
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