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内容概要

　　市场营销学是一门年轻科学，同时又是一门研究工商管理活动的重要学科。
它立足于市场，研究市场营销活动中的规律性，研究对市场营销活动的管理以及市场营销的方法，同
时还对消费者需求进行研究。
它是发展社会主我市场经济所需要深入研究的一门重要学科。
　　市场营销是一门理论性与实践性均强的学科，学科的理论性主要体现在其系统性、逻辑性等方面
，营销学应该努力揭示市场营销过程中的经济规律，并运用一定的定量分析手段，以使其更加系统，
更具有对营销实践的指导意义，同时也使该学科更加严谨完善。
学科的实践性主要体现在营销活动有着丰富的内涵，有着较强的操作技巧。
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作者简介

　　崔珣，男，1958年生。
1983年毕业于北京财贸学院商业经济系，1991年毕业于中国社会科学院研究生院财贸经济系。
多年来，一直从事市场营销管理研究、教学以及营销管理实际 工作，曾任职、任教于北京大栅栏儿童
用品公司，闹市宣武区人民政府财贸办公室，北京财贸管理干部学院。
1992年被日本国神户商科技大学聘为客座教授，现任教于北京科技大学管理学院，担任工商管理大雨
研究生导师，中国市场学会理事，主讲“市场营销管理”“价格学”等课程。
曾参与或主持过数项国家级、省部级以及各类工商企业委托研究的专业课题，并在国内外重要刊物上
发表论文若干篇。
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