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内容概要

本书用270多个条目详细阐述了品牌的性质与设计法则、品牌名称的种类与设计程序、品牌标志物、标
志字设计、品牌标志色设计、品牌的标志性包装设计、复杂消费者行为中的品牌认知、品牌联想与品
牌忠诚、品牌的营销战略决策，品牌的分层竞争策略、品牌的推广策划、品牌推广的定位与创意、品
牌延伸发战略以及品牌保护策略等具体内容。
本书分析了国内外数百个著名品牌的发展历程，在归纳总结的基础上提出了我国品牌的发展之路。
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