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内容概要

　　管理实践自古有之，但管理作为一门科学，则是随着资本主义工业生产的发展，工厂制度的出现
，机器大工业生产逐步代替手工业生产，大规模的协作劳动成为基本劳动形态才应运而生的。
　　企业管理研究的对象是什么？
企业管理研究的对象是企业。
　　什么是企业？
是指从事商品产，流通和服务活动，为满足社会需要和盈利，进行自主经营，自负盈亏的经济组织。
　　企业为什么需要管理？
马克思曾经说过；一切规模较大的直按社会劳动或共同劳动，都或多或少地需要指挥，以协调个人的
活动，并执行生产总体的运动——不同于总体的独立器官的运动所产生的各种一般职能。
一个单独的提琴手是自己指挥自己。
一个乐队就需要一个乐队指挥。
也就是说，管理是社会化大生产的产物，凡是人群共同活动的组织都需要管理。
管理的这种性质是不以人的意志为转移的，也不会因为社会制度和意识形态的不同而改变，这完全是
一种客观的存在，是管理的共性，管理既是一门科学，又是一项社会实践活动；管理理论对管理实践
具有重要的指导作用。
　　企业管理有哪些职能？
一般地说，企业管理包括决策、计划方法能推进科学。
可见，掌握科学的研究与方法是谁进科学发展的重要手段。
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