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内容概要

路石集：北京联合大学应用文理学院教师论文集，ISBN：9787801667526，作者：韩平主编
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开展读书活动，提高教学质量（代前言） 广告制胜奥秘：美国经典广告战役解读 当代广告中的后现
代语境 影视中的植入广告 霍夫兰的说服理论与广告应用研究 媒介的权力 论西欧中世纪后期知识传播
的媒介 平面设计中的符号学原理 精神如何可以设计 空间·时间·叙事 浅说罗丹作品 20世纪中国艺术
起源学论 行草书法艺术中的内容、情感与辩证法 论机关事业单位人事考核制度改革的理论与实践 论
领导者的用人原则 文化创意的法律保护途径 宏观调控中政府诚信行为探析 治道变革背景下的政府改
革分析 七惟一策划法与品牌战略 诊断品牌力 “感冒了？
上白加黑呀！
” 关于价格竞争的思考 中国90经济周期特征 90经济周期中房地产周期考察 关于发展应用型高等教育
的问题 加强高校管理干部队伍的建设，提高办学能力 强化六种意识，为教学提供管理和服务支持 文
化创意产业与应用型高等教育的符号统合机遇 北京联合大学本科学生教育定位 依法治校。
创建和谐校园 班主任：夜大学教学管理工作中的重要岗位
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章节摘录

版权页：   插图：   三、后现代主义广告创意及其文化特征 创意是广告视觉设计的核心。
如果没有创意，我们的作品就会陷于平庸，由于与别人雷同、类似而被淹没在信息的海洋中，不能够
有效地进行信息传播。
创意将使广告充满勃勃生机，具有令人惊叹而难以忘怀的力量。
正如美国广告家彭立克所说：“要使观众在瞬间发生惊叹，立即明白商品的优点，而且永远不会忘记
，这就是创意的真正效果。
”所谓创意，既是创造新意——寻求新颖而独特的意念、主意或构想。
创意中的“创”字，可以做“创造性的⋯⋯”解释；创意中的“意”字，包含了主意、意念、意趣、
意境等涵义。
广告创意是表现广告主题的新颖构想，是为表现广告主题而进行的一种创造性思维活动，它是科学与
艺术结合的产物，是广告的思想内涵和灵魂，是具有说服力的要素。
广告创意并不是一个单纯的寻求新奇视觉形式的过程，它是始终围绕传播广告信息这一主旨来展开的
创造性活动，传播信息才是它的最终目标。
所以，广告创意的完整定义应该是：“以传播信息为原则，以创造性的思维为先导，寻求独特、新颖
的意念表达方式和表现形式，以独特方式清晰地说明信息内容，并以新异的形象和画面引人关注，发
生兴趣，、留下深刻印象，从而使观众接受广告信息，产生强烈的购买欲望。
”同时，广告创意还应当以独特的表现方式，展现对事物的全新理解，给人以思想和智慧的启迪，给
人以美的熏陶和引导。
 广告作为现代信息社会中的一种商业性活动，是时代文明的结晶，是一个时代、一个社会的文化见证
，也是使用价值、审美价值和文化价值的统一。
因此，它必然是文化的一个重要组成部分。
在好的广告设计理念中一定有文化的内涵，有深厚的文化底蕴，在满足人们的物质需求的同时，也能
带给人精神享受。
后现代主义广告创意就是体现后现代主义精神，具有后现代主义文化内涵的广告创意。
 在后现代主义阶段，社会环境、时代背景发生了巨大的变化，深刻改变了广告创意所具有的文化特征
。
要对市场及时敏锐地做出决策性反应，我们首先要了解后现代主义广告创意的文化特征，其特征主要
有以下五点： （一）多元文化 “多元文化”这一术语，最初应用在20世纪60年代的双重文化（英、法
）问题异常突出的加拿大。
到80年代初，它不仅从政治领域逐渐转移到社会领域，而且后来又波及到商业，对西方的战略性市场
营销计划产生重大的影响。
多元的文化的出现推动工业社会走向后工业社会（即信息社会）。
在工业社会，市场和广告的主要精力集中在产品与服务上。
当时的现代派观点主流认为，人们的价值观、道德观、消费观都是相同的。
“共同的世界，唯一的啤酒”（霍尔斯汀公司）这一广告诉求便是最典型的写照。
当工业社会开始走向信息社会，经营的重心也转移了。
企业主们认识到，仅用一种营销方案，很难在市场上大有作为，因为市场是由不同的消费者、不同的
文化价值构成的，同时文化也有更多层面的特性，大量的亚文化及非主导文化群体又都有自己的价值
观和行为方式。
所以，营销战略的抉择不仅要看社会的具体消费人口数量，而且要看这个市场所具有的文化特性。
从这个角度讲，就可以解释后现代主义设计的多元化倾向正好是对现代主义的一个补充。
 实际上，欧洲在20世纪60年代就已经被移民大潮覆盖了。
到80年代末，意大利、德国、保加利亚、西班牙、爱尔兰等国都成了以庞大的非欧裔为主体的移民社
会了。
就连像瑞士这样最有悠久种族血统渊源的国家，也有10％的居民是外国出身。
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现在的美国多元化市场格外受人关注，广告策略充分考虑到各类目标市场的心理和需求。
各个民族群体被商家看中，因为他们的购买力明显突出，其市场蕴含无限商机。
例如，西班牙妇女是卫生巾市场最积极的消费群；拉美出身的妇女大多身披长发，她们占据了联合利
华Sedal DNA洗发水的庞大市场；至于糖果市场，M&M's公司的Mars和Snickers巧克力豆，55％的消费
者是美国黑人，他们也是基本生活用品的大消费群，在高档商品如汽车、高级成衣和家具方面，他们
的消费潜力也比白人大得多；在美国的亚洲移民，收入最高，受教育的程度最高，他们的网络消费就
占有最高百分比，并且他们也是网络的最积极利用者。
如果将美国黑人、亚裔及拉美裔美国人三者加在一起，他们的购买力要超过亿万元。
另一个不容忽视的现象是，在一些国家里，广告创意必须充分考虑宗教的忌讳和礼仪，要把那些表现
西方生活形象广告不加改动就运用是非常困难的。
如果一招不慎，不但会引起消费者的反感，浪费财力物力，甚至可能会招致仇视和报复，引起国家间
的纠纷。
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