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内容概要

　　日本出版业“崩溃”之后，这场出版业的“勇者之战”似乎刚刚拉开序幕，“成功只垂青于有准
备的人”，同样，成功也垂青于敢于冒险的人，本书提供的成功模式具有很强的实用性，“可以成为
振兴整个出版业的模式”，对中国出版业的发展同样具有借鉴和操作意义。
无论你是“新手上路”，还是“内行老手”，都会找到适合自己发展的生存战略。
　　　　《出版大崩溃》在出版业内引起了强烈的反响，它对出版业的“病情诊断”引发人们寻找摆
脱困境的出路；《出版大冒险》作为《出版大崩溃》的姊妹篇，就提供了“治病良方”，日本13家出
版社的成功模式具有很强的实用性，　“可以成为振兴整个出版业的模式”，对中国出版业的发展同
样具有借鉴和操作意义。
　　在出版业萧条的背后，仍然有许多出版社敢于冒险，在逆境中取得尚佳的业绩，日本著名出版业
研究专家长冈义幸对这些成功出版社进行“案例分析”，详细介绍那些成功者在“大崩溃”、“长年
不景气”的背景下，如何从事图书出版、杂志出版、音像和电子出版、网络出版以及数字出版；如何
处理出版社与图书交易公司（批发公司）、出版社与书店、出版社与作者、出版社与读者、出版社与
出版社以及出版行业与其他相关行业之间的关系。
虽然“杀猪抹脖子捅屁股，各有各的招”，但殊途同归，得到的结果都是“既能出好书，又能把好书
卖出去，在崩溃之中求得繁荣”。
其实，只要你敢于打破常规，就会获得突破性的发展，因为出版业同样也是“冒险者的游戏”!
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作者简介

作者：(日)长冈义幸长冈义幸 日本著名出版业研究专家。
1962年出生于日本福岛县。
从国立福岛工业高专毕业后，进入早稻田大学第二文学部读书，中途退学。
当过出版行业报纸的记者。
现为自由撰稿人。
他关注的领域包括出版及其流通等。
主要著作有《有故事的书屋》、《出版时长岛的意见1994—2002》等。
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书籍目录

敢“冒”就有希望——为《出版大冒险》序序言第1部为小出版社“量身做”样板!小出版社要敢于接
受挑战！
第一章  “无知者”无畏出版社：发现者第二章  迷途自有“指南”出版社：迷踪出版第三章  金山银山
尽在“免费"中出版社：斯泰茨出版第四章  “打零工"也赚钱出版社：戴哥斯狄尼·日本第五章  杀猪
抹脖子捅屁股，各有各的宰法出版社：德兰士皮第六章  “100日元”创大业出版社：大创出版第七章  
摇着舢板“兴风作浪"出版社：航海者·日本第2部抛弃常识!实中等出版社的生存战略!第八章  “小气"
铸就“出版大鳄"出版社：白杨社第九章  “财神”与“学问艺术女神”合出版社：密涅瓦书房第十章  
求人比求“龙”更“吉利”出版社：求龙堂第十一章  关西“地头蛇"不让东京“强龙”出版社：京阪
神厄尔杂志社第十二章  经历“涅檠"的凤凰更美丽出版社：筑摩书房第十三章  风景依然乡间独好出版
社：农山渔村文化协会后记
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章节摘录

书摘这里还值得一提的是1999年创刊的《世界航空器》。
这本杂志是在《周刊航空器》的基础上增添最新信息编辑的，出版4年发行了207期，终刊号销售2万册
。
    戴哥斯狄尼·日本出版社几乎所有的杂志(出版物)在欧洲面世都取得了成功。
有的杂志事先没有计划截止终刊的期数，期发量下降出现赤字就停止出版；有的杂志则是在出版之前
就确定了出版的总期数。
    近年来，戴哥斯狄尼·日本出版社不仅仅是照搬“欧洲策划”，而且开始向欧洲推出日本原创的系
列“零时工杂志”了。
推出的第1本是《视觉感强烈的日本历史》，在得到好评以后，又准备推出《视觉感强烈的源氏物语
》、《遇难者!》、《幸福Cooking》、《周刊100人——历史由他们创造》等。
其中，《周刊100人——历史由他们创造》已在欧洲出版发行销售。
    杂志的内容也在发生变化。
当初，几乎都是像美术书似的、不问男女统统一个样的内容，后来，为了不断开拓新的市场，也在朝
着面向女性、面向男性、面向儿童的专业化方向发展。
    进入2004年以来，杂志的品种也在增加。
从1月份到3月份，创刊了8种全国版的杂志。
其中销售最为火爆的是年初出版的《日本的歌这里的歌》，创刊号卖出了35万册。
销售这本杂志的时候，除了“附录”解释歌曲背景的小册子，另外还加上了收集童谣和小调的CD。
这本杂志的核心层读者大多是年龄在60岁左右的人们。
3月份创刊的《用水彩画画》，销售时“附录”上画画的材料，深受读者欢迎，40岁～50岁的读者构成
这本杂志的核心层读者，创刊号卖出30万册。
其他6种杂志也都有一个良好的开端。
    戴哥斯狄尼·日本出版社的业绩，持续稳定，蒸蒸日上。
最近4年～5年，年经营额都在100亿日元左右。
2002年达到120亿日元，2003年继续保持120亿日元的水平。
    2004年以来，新加入者浪起潮涌，1月～3月，日本其他出版社相继推出了9种“零时工杂志”，行家
们指出“零时工杂志”市场也开始呈现竞争过度的趋势。
尽管形势如此严峻，戴哥斯狄尼·日本出版社作为先行者，依然显示出强大的实力。
    出版物不是自然“能够卖”的，而是“卖”的。
杂志的出版者们，特别是“零时工杂志”的出版者们，实在应当多向戴哥斯狄尼·日本出版社学习。
    P73-74
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媒体关注与评论

书评日本出版业“崩溃”之后，这场出版业的“勇者之战”似乎刚刚拉开序幕，“成功只垂青于有准
备的人”，同样，成功也垂青于敢于冒险的人，本书提供的成功模式具有很强的实用性，“可以成为
振兴整个出版业的模式”，对中国出版业的发展同样具有借鉴和操作意义。
无论你是“新手上路”，还是“内行老手”，都会找到适合自己发展的生存战略。
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编辑推荐

　　日本出版业“崩溃”之后，这场出版业的“勇者之战”似乎刚刚拉开序幕，“成功只垂青于有准
备的人”，同样，成功也垂青于敢于冒险的人，本书提供的成功模式具有很强的实用性，“可以成为
振兴整个出版业的模式”，对中国出版业的发展同样具有借鉴和操作意义。
无论你是“新手上路”，还是“内行老手”，都会找到适合自己发展的生存战略。
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