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内容概要

本书围绕日本的动漫产生展开论述，时间跨度从动漫的诞生到现在，以动漫出版部分为中心，考察了
动漫产业对符号形象产业、游戏娱乐产业以及版权相关产业的牵引作用，涵盖了动漫产业的主要问题
。
本书对日本动漫产业的产生、发展、变迁及展望作了全在而又有重点的分析，在对动漫历史的反思、
对现实问题的对策及对未来发展的深索等方面都专业而独到。
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作者简介

中野晴行，生于1954年，日本著名动漫产业研究专家、日本动漫产业研究院终身理事、漫画编辑，非
虚构小说作家，京都学园大学人文学系特聘讲师，社团法人日本漫画家协会会员。
著作有《球团消灭》、《少年漫画黄金传说》等；主编的著作有《BLACK JACK完全文摘》、《纸牌
二十一语录》等；参与编辑了《上方落语  桂米朝矫正》全8卷、《漫画家诞生》、《手塚治虫漫画
馆>系列全3卷。
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书籍目录

第一部分  动漫产业的基本结构  第一章 漫画在形成产业之前    不可思议的国家，就连成年人也看漫画  
 《周刊少年杂志》销售突破百万册，开创了漫画新纪元    庞大的漫画读者群    少年周刊杂志粉墨登场  
 购买的是大们，阅读的是孩子们    孩子们开始自己买漫画    漫画市场是个不断膨胀的橡皮球    橡破球
将膨胀到何种程度  第二章 漫画市场有两个    创新从哪里开始    赤本漫画和贷本漫画的市场    普及到全
国各地的赤本    凡是有趣的，就是能够卖的    作为“孵化室”的赤本    赤本包装成“书”可以流通，
其内容作为“软件”也可以流通    大牌出版社开始出版漫画杂志，贷本以单行本（图书）为主    货本
屋（租书屋）的功与过   “软件”（内容）再生产意识缺乏的贷本界（租书界）    从狂热者杂志到美
少女杂志  第三章 电视把漫画市场无限扩大    收视率在10%，漫画杂志就可以销售600万册以上    电视动
画的国际性    漫画市场的扩大与电视的作用    动画与商品化计划    动画（漫画）开始与媒体广告结合    
广告赞助商的意图    今后的漫画与商品化计划  第四章 作为漫画生产者的漫画家    周刊漫画杂志改变漫
画制作现场    从作家（漫画家）到生产制作者    漫画现场从师徒制到法人组织    画来画去就是不赚钱
的矛盾    从生产体系的变化到世代交替    原作者（“脚本”、“电影剧本”、“剧情说明”作者）登
台亮相    漫画家既是作家又是生产者第二部分  动漫产业的三十年  第五章 市场的低迷与市场的扩大—
—20世纪70年代    从1967年到1970年的漫画市场    ⋯⋯  第六章 市场的多样化与20世纪80年代  第七章 把
漫画当作信息消费的20世纪90年代第三部分  动漫产业的明天在哪里  第八章 少年漫画杂志与青年漫画
杂志争夺读者  第九章 新的漫画从何而来  第十章 漫画杂志的时代即将结束吗  第十一章 即将迎来60周
年的“漫画人类”——出生于二战后首个生育高峰期的人们  第十二章 数字化能够拯救漫画吗后记主
要参考文献
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编辑推荐

　　本书动笔于1994年初，在经过长达1O年的“马拉松式”的写作历程后，于2004年下半年出版，作
者在2005年上半年因为这本书获得日本出版大奖。
日本有关权威评论家指出，不能说《动漫创意产业论》完美无缺，但可以说是“划时代之作”，是“
凿空开山之作”。
 对中国动漫游戏出版产业乃至中国创意产业来说，这是一本恰逢其时、不可多得的好书⋯⋯中关村数
字娱乐留学人员创业园特别推广此书,值得中国的漫画出版产业学习借鉴，而且也值得中国出版界关注
动画产业、游戏娱乐(网络游戏)产业、符号形象(衍生、关联、延伸)商品产业以及版权相关产业的同
仁们学习借鉴。
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