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内容概要

每个黄金周过后，各大报章的经济版总会大篇幅地报导黄金周的收入，而销售业的收入总是排名榜首
。
由此可知，销售不仅是商业行业中的一个重要环节，城市的经济好坏也直接能在销售中反馈出来。
因此，营造一个好的销售环境与销售空间就显得尤为重要。
　　销售空间的室内设计是一种有意识的创造行为，通过更有创造性、更有效地设计室内及室外空间
，能使用户获得期望的销售量及利润。
反之，则影响购买行为。
销售环境包括：产品、销售设备及空间、销售员以及无形的服务。
称心的销售环境必须具备现代性、便利性和创造性三大特征。
　　销售空间的室内设计不仅仅是为了展示产品，还必须通过相关的基础和技术知识上的造型艺术来
创造出一片新的领蜮。
在拍摄和采访本书的销售空间时，发现一些来自香港的品牌店都非常有个性，而且设计意念又是那么
的新颖和另类，让人很难想象一间像地下管道或毛坏房般的服装店竟能吸引那么多人的眼光。
所以说，设计师的判断、检验和决定整个商业建筑计划从开始到完工的过程，都与现代性和创造性息
息相关。
　　本书主要介绍的是销售空间。
对于空间设计方面的原则，并不是每个人都具有准确的定位和清晰的判断的，这确实是一些值得争议
的问题。
然而，根据每个人的生活方式、生活习惯，甚至是生活范围的不同，所选择的表现形式与内容也大不
一样。
什么样的形式比较容易表现消费者对生活情趣执着的原则性，什么样的内容最能显示出个人品位的超
凡脱俗，又或是对空间风格与时尚情调的追求，等等。
似乎各有千秋，甚是值得借鉴和参照。
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