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内容概要

杨少锋，刚刚走出大学校园，就在万头攒动的人才招聘会上打出“谁聘我?年薪10万!”的牌子，成为
全国数十家媒体关注的新闻人物；还是他，24岁时以初生牛犊不怕虎的勇气，推翻国际著名咨询机构
麦肯锡为福建联通做的推广计划，实施一套自己设计的全新方案，创造了CDMA月销售7000万元的历
史纪录；如今，毕业才三年的他已经实现了从年薪10万到100万的跨越⋯⋯ 
    在这本书里，杨少锋会告诉你，赢在定位，其实成功并不难，明天你一样可以成为最出色的人，也
可以把自己“卖”个好价钱。
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作者简介

林德志，1998年毕业于福州大学，毕业后任《海峡都市报》文教部记者，经济部记者、头版编辑等，
曾获全国都市报新闻奖二等奖、福建新闻奖二等奖等。
现为福州大学人文社会科学院经济社会学专业二年级硕士研究生。
在校期间，曾任福州大学钟声文学社社长、学生社团联合会常务理事、校学生记者团记者等。
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书籍目录

序言：敢问路在何方 徐小平 引子：赢在定位 第一章 全中国最受关注的毕业生     2000年初，在中央电
视台、人民日报、中国青年报及各地方媒体的轮番轰炸中，杨少锋成为了焦点人物。
这个中国第一个公开打出“谁聘我?年薪10万!”口号拍卖自己的大学应后毕业生究竟何许人也?成绩并
不优秀的他有什么能耐?为什么选择这种方式推荐自己?他值10万吗?这是对日益严峻的就业形势的情绪
宣泄还是挑战?一时间，“杨少锋现象”对大学生、教育工作者、用人单位的价值现形成了强烈的冲击
⋯⋯   一、“谁聘我?年薪10万!”   二、让工作来找我   三、一举而为天下知   四、四年大学 实力作证 
第二章 24岁，挑战麦肯锡     2002年秋季，在中国移动的强力阻击下，中国联通许多城市的CDMA用户
数甚至出现负增长，CDMA全国的销售全面陷入历史性低谷。
而11月的福州，联通毅然抛弃麦肯锡华而不实的营销方案，向中国移动发起总攻，一举创下月销
售7000万元的历史纪录，彻底改变了福建通信市场的格局。
更令人吃惊的是，在这场可以称为福建通信业历史上最为惨烈的商战中，总策划竟然是一个年仅24岁
、大学毕业才两年的年轻人。
   一、谁说权威不能碰   二、成竹在胸   三、初战告捷 第三章 毕业三年，年薪10万到100万     时光飞逝
，三年过去了，当许多与杨少锋同时毕业的大学生还依旧为着渺茫的前途而彷徨的时候，杨少锋却已
经成为年薪百万的金领。
扰在人们对这位年少轻狂的追风少年的质疑之声中，杨少锋创造了一个又一个奇迹。
     如果说当年大学刚毕业的时候，杨少锋还仅仅只是比其他毕业生多走了一步，那今天杨少锋就毫无
疑问地成为同龄人中出色的一员。
是什么让他在三年内取得如此巨大的进步呢?是机遇?是巧合?还是脚踏实地的超越?   一、要舞台，而不
是饭碗   二、抓住时机，证明自己   三、不做策划人   四、向职业经理人靠拢   五、百万年薪不是梦 第
四章 成事的孩子早立志     杨少锋从来就不是一个天才，而童年的他更没有表现出任何天才的天赋。
他是如此的平凡，以致于除了调皮捣蛋，除了父母是农村教师而不是纯粹的农民外，他和身边的小伙
伴几乎毫无差别。
20多年过去了，当儿时的伙伴都已娶妻生子，在头顶蓝天脚踏黄土中重复着祖祖辈辈数十年如一日的
生活，杨少锋却已成长为商界一颗耀眼的新星。
遥想往事，如果没有儿时父母的教育与监督，如果没有跳出那个村子，也许今天的杨少锋一样在为着
温饱而奔波，一样在餐风宿雨的农活中等待青春年华的逐渐逝去。
   一、山村教师的农家娃   二、外面的世界很精彩   三、我想上大学 第五章 他炒了重点中学的鱿鱼 第
六章 发誓要圆大学梦 第七章 大学校园中的另类 第八章 成功的必然和偶然 第九章 机遇只偏爱有准备
的头脑 附录一 “杨少锋现象”带给我们的思考 附录二 成长的轨迹 附录三 杨少锋能做到的，你也可以
做到 后记
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章节摘录

谁说权威不能碰/林德志2002年11月9日。
秋风萧瑟。
表面风平浪静的福建手机市场上实则风云暗涌。
福州。
福建东方大酒店13层一个小会议室。
参加者有杨少锋、福建联通市场部负责人、福州联通公司领导、联通的宣传策划人员等。
“CDMA到底是不是好东西？
国家给我们的政策到底优不优惠？
那为什么我们推不好？
”不是产品的原因，也不是价格的原因，当然是市场策略的问题，杨少锋一连串的问题让与会的联通
领导陷入深深的思考。
会议的气氛很热烈，几乎已经是在争吵了。
也许谁也不会想到，把著名国际咨询机构麦肯锡为联通做的方案否定，然后采用由24岁的杨少锋提出
的市场推广方案，这么重要的事，竟然是争论的一个成果。
事实上，他们已经争论好几次了。
很显然，联通的负责人也很为难，在是否弃用麦肯锡的方案上举棋不定。
虽然在实际的推广中，麦肯锡的方案远远未达到预期的效果。
但毕竟，麦肯锡是全球著名的专业咨询策划公司，是营销策划方面的权威，如果他们的方案都不行的
话，这个24岁的年轻人制定的方案行吗？
不管联通的领导怎么看待，杨少锋在看过麦肯锡的方案后，得出了4个字“不切实际”。
在深入分析联通前期的市场运作后，他总结联通所犯的一系列错误：目标市场定位错误；市场推广策
略缺乏长期统一性；广告宣传要点不明确等；他建议联通立即停止此前实行的所有促销方案。
与此同时，他在了解相关背景之后，短期内制定了另一套完整周密的营销计划。
他要以他的智慧来主宰这个市场。
时间已经不允许联通再做犹豫了，今天他们就要把方案定下来。
联通的负责人也知道，在瞬息万变、竞争异常激烈的手机通讯市场上，时机一失，有可能全盘皆输，
而且联通已经失去了许多时间和宝贵的市场机会，可以说现在到了再也输不起的时候了，他们所要做
的，就是重新进行资源整合，在最短的时间内重启战车，引起人们对CDMA的购买兴趣，并从G网手
里抢一批用户，挽救CDMA手机在福建市场的危局。
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媒体关注与评论

书评2002年11月9日。
秋风萧瑟。
表面风平浪静的福建手机市场上实则风云暗涌。
      福州。
福建东方大酒店13层一个小会议室。
      参加者有杨少锋、福建联通市场部负责人、福州联通公司领导、联通的宣传策划人员等。
      “CDMA到底是不是好东西？
国家给我们的政策到底优不优惠？
那为什么我们推不好？
”不是产品的原因，也不是价格的原因，当然是市场策略的问题，杨少锋一连串的问题让与会的联通
领导陷入深深的思考。
      会议的气氛很热烈，几乎已经是在争吵了。
也许谁也不会想到，把著名国际咨询机构麦肯锡为联通做的方案否定，然后采用由24岁的杨少锋提出
的市场推广方案，这么重要的事，竟然是争论的一个成果。
      事实上，他们已经争论好几次了。
很显然，联通的负责人也很为难，在是否弃用麦肯锡的方案上举棋不定。
虽然在实际的推广中，麦肯锡的方案远远未达到预期的效果。
但毕竟，麦肯锡是全球著名的专业咨询策划公司，是营销策划方面的权威，如果他们的方案都不行的
话，这个24岁的年轻人制定的方案行吗？
      不管联通的领导怎么看待，杨少锋在看过麦肯锡的方案后，得出了4个字“不切实际”。
在深入分析联通前期的市场运作后，他总结联通所犯的一系列错误：目标市场定位错误；市场推广策
略缺乏长期统一性；广告宣传要点不明确等；他建议联通立即停止此前实行的所有促销方案。
与此同时，他在了解相关背景之后，短期内制定了另一套完整周密的营销计划。
他要以他的智慧来主宰这个市场。
      时间已经不允许联通再做犹豫了，今天他们就要把方案定下来。
联通的负责人也知道，在瞬息万变、竞争异常激烈的手机通讯市场上，时机一失，有可能全盘皆输，
而且联通已经失去了许多时间和宝贵的市场机会，可以说现在到了再也输不起的时候了，他们所要做
的，就是重新进行资源整合，在最短的时间内重启战车，引起人们对CDMA的购买兴趣，并从G网手
里抢一批用户，挽救CDMA手机在福建市场的危局。
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