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内容概要

　　在经济全球化背景下，产业垄断已成为上至各国政府、下到企业和公众高度关注的问题，也成为
学界研究的热点。
《垄断经济学》以垄断厂商的市场行为为着眼点，通过考察垄断厂商的短期行为和长期行为、价格行
为和非价格行为、对垄断的绩效评价和相关政策问题等，对垄断的成因进行了剖析，包括对产品市场
垄断的分析和生产要素市场垄断的一般分析，说明了垄断所带来的政策问题，并结合中国未来的反垄
断问题提出了政策建议。
　　《垄断经济学》是《现代外国经济学大系》丛书之一，旨在为中国的经济学者、研究人员、政府
官员、教师和学生提供“攻玉之石”。
从西方马克思主义是否适用于今天，到德国市场社会主义有多少可以被我们借鉴；从对西方制度的经
济学解释能有多少成分为我们所用，到如何用经济增长、经济周期理论判断中国的长期和短期经济走
势；从垄断对经济的作用，到福利经济学的发展前景；从新凯恩斯主义经济理论到底对世界发展会产
生多大影响到非主流经济学是否还有发展的空间；从产权理论、博弈理论对我们能有什么启示，到货
币金融理论的应用前景所有这些，都可以在本丛书中找到答案。
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章节摘录

　　第一章　垄断的原因　　本章主要考察垄断的原因。
从经济学的角度看，利润通常会吸引其他J丽进人某个市场。
因此，垄断要得以持续，一定是有某些因素能够阻止竞争的产生。
当垄断市场上存在利润时，一定有某磐因素阻止其他厂商进入并瓜分这些利润。
这些因素被称为进入壁垒（ba而er。
to entry）。
本书认为，进入壁垒是造成市场垄断的基本原因。
进入壁垒有着各种形式，从禁止或限制竞争的政府法规，到自然地限制某个市场上的厂商数量的技术
原因，再到使潜在的竞争对手无可奈何的市场策略。
　　本章共分五节进行论述。
第一：肯论述进入壁垒，第二节至第五节顺次说明形成垄断市场进入壁垒的四个因素，它们分别是：
对相关资源的控制、专利制度、政府特许和自然垄断。
　　第一节 进入壁垒　　一、进入壁垒的定义　　经济学里的“进入”是指，某企业进入一个新的产
业领域或市场，生产或提供某一特定市场上原有产品或服务的替代品。
进入某产业（市场）既可以是成立新的企业，也可以是已存在的企业调整产品结构，也可以是把以往
关闭的生产能力再度开动起来。
一般情况下，如果一个市场上有新企业进入，其进入的结果往往是带来较低的产品价格和更好的质量
。
新企业可能是模仿原有的企业，开发出新的市场；或者可能是比原有企业做得更好，如带来低廉的价
格和更快的供货。
然而，新进入某一产、并不是完全自由的，也不是注定就会成功的。
因为，可能存在着妨碍自　　由、随意进入的障碍，这种妨碍自由进入的因素被称为进入壁垒，进入
壁垒也被称为进入一个市场的门槛。
进入壁垒是准备进入某种产业的新企业在与已有企业竞争过程中，可能遇到的不利因素。
　　⋯⋯
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