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内容概要

作者对体育的崭新定义、对行业就是产业的精辟论述、对体育产品的透彻解剖、对体育营销的详尽分
析、对健全市场主体的政策建议以及对体育产业链形成的前景展望，使人感受到《投资体育》观点新
颖、见解深刻、逻辑严谨、语句精炼的整体风格。
    在探索体育改革的实践进程中，《投资体育》值得一读。
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作者简介

吴郁周，1948年生。
文革后北京体育大学首批硕士研究生。
副教授。
曾任省专业队主教练、体工大队长、运动技术学院副院长、杂志主编、总经理等职务。
出版译著《体育统计》、专著《洲练学概沦》。
在史志、科研、教学、训练、管理等领域有多篇沦文。
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书籍目录
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章节摘录

插图：
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后记

当读过书稿的朋友对我说这本书简直就是对现有流行体育理论的颠覆时，我又不得不对书稿反复字斟
句酌。
写这本书不是一时的冲动，而是一直就有的冲动。
我甚至清楚地记得，书中的一些理论观点，二十多年前我就在全国中青年体育理论工作者座谈会上表
达过，其正确性现在看来是经受住了时间的考验，没有经受住时间考验的只是我的年龄，现在我不可
能再归属中青年了。
写这本书的冲动，源自我的经历。
与体育有关的所有单位我几乎都工作过：学校（大中小学）、业余体校、体委机关、体育科研所、省
专业队、体育报纸、体育杂志、体育网站、体育广告公司、体育开发公司等等，时间最短的也不会少
于两年。
我从上下、左右、里外几个不同的方向观察过、思考过、体验过体育，不管对现有流行体育理论是不
是一种颠覆，我都想把几乎是自己一生对体育的感悟与读者分享。
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编辑推荐

在探索体育改革的实践进程中，《投资体育》值得一读。
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