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内容概要

《市场调查实务》是作者根据多年教学、实践心得、借鉴国内外有关书籍、论点等编写的一一教材，
在强调对市场调查理论全面、系统介绍并考虑最新发展的同时，融合了大量的市场调查实务、案例，
使得读者能清晰地把握市场调查工作的脉搏并能融会贯通。
本书适合于各类财经院校及相关专业的本科、专科教学使用，以及各类职业经理人在职培训或自学使
用，也适合市场调查、广告及咨询行业的从业人员使用。
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作者简介

郑丹，南开大学市场营销系博士，现任教于青岛大学市场学系，副教授。

    长期从事市场营销的教学、研究工作，主要侧重营销策划、市场调查等方面在教学、研究的同时，
主持过多家大型国有企业、合资企业、民营企业的营销策划和市场调研、并根据实践心得完成多篇论
文、书籍。
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第五节 相关分析和方差分析  第六节 聚类分析、判别分析和因子分析  第七节 结合分析  第八节 多维图
示分析技术第四章 设计调查方案、描样及问卷  第一节 设计调查方案  第二节 描样和误差的基本概念  
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议
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