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内容概要

《商业策划与新闻炒作》从商业和媒体的实战需要出发，通过大量的炒作实例和精辟的理论分析，正
面评价新闻炒作现象并揭示其内在规律。
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作者简介

魏剑美，本书主要执笔人。
湖南永州人，1971年出生。
文学硕士。
有10年的媒体从业经验和4年的高校新闻教学经验，曾在多家媒体供职，先后担任过编辑、记者、总策
划、执行主编、副总编辑等职。
已出版有《走过电视湘军》、《醉与醒的边缘》、《性批判》等书。
发表各类作品计300余万字。
曾荣获多项全国性新闻奖和图书奖。
现系湖南师范大学新闻与传播学院讲师，近年来作为国内首位对新闻炒作进行专业研究的学者而引起
媒体和学术界的广泛关注。
现兼任多家媒体和企业顾问，总策划，同时主持多个报刊专栏。
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书籍目录

序篇 炒作是一门学问  ——新闻炒作的学科认定及其意义  第一节 炒作的兴盛及其背景   第二节 关于新
闻炒作的学科界定第二篇 得炒作者得“天下”  ——新闻炒作的企划效用  第一节 “注意力经济”时代
的策略选择  第二节 炒作炒什么  第三节 炒作怎么炒第三篇 新闻引导世界，炒作引导新闻  ——炒作之
于传媒和文化娱乐界的意义  第一节 传媒的“个性经济”时代  第二节 娱乐和流行文化的盛宴  第三节 
找寻平衡：不可轻慢的公众利益第四篇 不炒则已，一炒惊人  ——成功炒作的必备因素  第一节 受众心
理调查与分析  第二节 受众注意力的特点，  第三节 兴奋点的寻找与炒作品质的发掘第五篇 炒爆，还
是炒糊  ——炒作的目标设定与阶段控制  第一节 目标设定的基本原则  第二节 控制走向与修正目标第
六篇 内的内的前卫舞蹈  ——炒作的审美要求、道德规范与法律尺度  第一节 炒作与人类基本审美趣味
 第二节 炒作与道德规范  第三节 炒作与法律法规和现行政策，  第四节 恶意炒作与劣质炒作第七篇 在
炒作中前行  ——新闻炒作的社会推动作用  第一节 炒作与社会的进步要求  第二节 炒作对企业核心竞
争力的要求  第三节 新闻炒作与社会公平第八篇 陷阱与鲜花  ——新闻炒作危机的化解  第一节 新闻炒
作危机的来源  第二节 新闻炒作危机应对策略  第三节 新闻炒作危机化解成功案例剖析第九篇 剑走偏
锋，胜败之间的游戏  ——新闻炒作典型案例分析  案例一 “穿越天门”：张家界走向世界之旅  案例
二 邹当荣：李湘助我热卖《星光大道》  案例三 “寻找幸运男孩”，英特尔变招制胜  案例四 大象无
形，张艺谋出手如梦  案例五 消除不了的疑惑：谁来为豪赌买单?  ——从炒作角度透视秦池、爱多两代
标王的发迹及其陨落结篇 说不尽的炒作  ——由本书引出的争议以及关于人文学科的思考(代后记)  “
新闻炒作学”是对传统新闻观的挑战  新闻发展的事实本身拒绝权威  对社会性的“术”始终应该抱有
一种警惕参考文献
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媒体关注与评论

书评第一部实战型商业策划与新闻炒作MBA式教科书，被业界誉为“中国人自己写的《谁动了我的奶
酪？
》”。
    这是一部尚未出版即引发广泛争议的奇书。
有着丰富媒体运作经验和商业策划实践的本书作者大胆揭开了传媒界“皇帝的新衣”，第一次从商业
和媒体的实战需要出发，通过大量的炒作实例和精辟的理论分析，正面评价新闻炒作现象并揭示其内
在规律。
内容新奇，观点新锐，资讯新潮，被认为是对传统商业运作和新闻理念的一次成功颠覆。
    无论对商业界人士还是对现代媒体从业者，这都是一部值得一读的好书。
“新闻炒作学”火爆大学课堂  张艺谋杨臣刚成为炒作教材    本报讯 湖南师范大学新闻与传播学院教
师魏剑美要在大学课堂里开设“新闻炒作学”一事去年经过本报率先报道后，在全国引起了强烈的反
响，包括中央电视台在内的全国上百家媒体都跟着进行了报道，部分人士曾强烈反对在大学开设“新
闻炒作学”，但记者今日获悉，一度倍受争议的“新闻炒作学”昨晚在湖南师大新闻与传播学院正式
开讲，而且场面十分火爆。
  学生：欢迎这样切合现实的课程  昨晚7点还不到，早就等待着听魏老师开讲“新闻炒作学”的学生李
华匆匆赶到湖南师范大学新闻与传播学院401教室，准备占据最前面的座位，但他发现自己还是晚来了
一步，“最佳座位”已都被比他更早来的同学占据了。
来自湖南师范大学各个院系、各个年级的学生早就挤满了一个大教室，大家都在引颈期待。
  待到魏剑美老师登台时，学生们立即报以热烈的掌声。
在随后两节课的教学中，魏剑美老师以张艺谋、杨臣刚、刀郎、刘晓庆等为例，分析了商业策划和新
闻炒作在个人品牌推介和商业品牌推介方面的重要意义。
他特别提到“网络歌手”杨臣刚的迅速飙红就是借势炒作的典型，但他同时指出，杨臣刚在完成“吸
引眼球”的原始积累之后再借周星驰之势就是非常不明智的选择。
魏老师以此进一步阐述了优质炒作与劣质炒作、恶意炒作的区别。
魏老师精彩的分析多次赢得学生们的掌声或开声大笑，课堂气氛十分热烈。
  下课后，意犹末尽的同学们迟迟不肯离开课堂。
今日，湖南师大新闻与传播学院四年级学生刘同学在接受记者采访时说：“去年听说魏老师要开‘新
闻炒作学’时，我们都非常兴奋，也十分盼望这门课能开。
我们需要一些新奇的、有实用性的知识。
尽管我的学分已经修满，但我还是特意从正在试用的单位赶过来听魏老师的课，我感觉学到了很多平
时学不到的知识，开阔了视野。
”而该校树达学院的学生因为相距较远事先没有得到消息，不少学生表示下周一定要赶过去听课，“
因为这样的课程对于我们来说太难得了。
”  魏剑美：“炒作”进入大学课堂体现了进步和多元  对于自己的课程竟如此受学生们的欢迎，魏剑
美老师欣喜之余多少有点出乎意料。
据魏老师介绍，他开的实际上是学校的素质教育课程，课名叫《现代企业与新闻运作》，他没有想到
，不仅新闻与传播学院的不少学生选修了他的课，而且其他学院也有不少学生选修了这堂课。
来自美术学院的一名同学说：“我看了魏老师去年在中央电视台《实话实说》做的那期节目，我非常
支持他的观点，高校教学和科研不应该回避社会敏感话题。
炒作既然已经无所不在，我们就应该客观、理性地面对它。
”  谈到课程名称为什么不是媒体盛传的“新闻炒作学”，魏剑美解释说，其实他从来没有使用《新
闻炒作学》这个名称，他最近推出的中国第一部新闻炒作理论专著就叫《商业策划与新闻炒作》，作
为教材进入了大学课堂。
他说，虽然没有直接使用颇惹争议的“新闻炒作学”，但他在课程申报时，课程内容明确地注明教学
重点是“讲解新闻炒作现象以及新闻炒作规律、区分炒作与劣质炒作、恶意炒作”。
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魏老师说，“炒作”能够进入大学课堂，反映了时代的进步和高校教育日益多元化的趋势。
  魏剑美同时强调说，他自己曾经很长一段时间在新闻一线工作，亲眼见到许多新闻专业的大学毕业
生进入媒体后需要很长一段时间来适应实际的新闻工作。
他说给学生讲解“新闻炒作”实际上是市场经济条件下必要的一种新闻教学策略，并不是做学生胡编
乱造，恰恰相反，他的教学内容很大一部分是讲述新闻运作与新闻道德的。
他特意指出，传统的新闻教学只注重从媒体的需要来培养新闻人才，忽视从现代企业的需要来培养与
媒体进行沟通、进行品牌推介和新闻危机化解的新闻专业人才，也正因此，他开设这门课程算得上是
一种“创新教育”。
  业界：炒作研究值得期待  湖南师范大学新闻系主任禹雄华副教授在接收记者采访时说，自己看过魏
剑美老师作为课堂教材的著作《商业策划与新闻炒作》，认为很不错，在书里魏老师清楚地表述了新
闻炒作的概念，强调新闻的前提是尊重事实，但不同的人采取不同的报道方式、手段，会形成新闻报
道的差异性，从这个角度来说，“新闻炒作”是存在的。
  中央财政大学新闻系教授谭云明博士认为学科研究和课程设置上的开放性应该是现代大学的重要标
志。
他认为魏剑美老师开创性的研究和教学工作值得尊敬，并称有意邀请魏老师前去该校讲学。
  对此，一位资深的娱乐记者表示，目前无论在文艺圈还是商业届，滥用炒作的事件层出不穷，其中
很大一个原因就是规则的缺位。
如果能有一个专门的课程乃至一项专门的研究来探讨，应该说是一件好事。
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