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内容概要

本书在编写过程中，针对高职高专教育的特点，按照教育部《关于加强高职高专教育教材建设的若干
意见》的要求，力求以应用为目的，以必需和够用为标准，以讲清概念、强化应用为重点，紧紧联系
营销实际，立足于提高学生整体素质和营销综合能力，特别是创新能力和实践能力的培养。
本书的编写内容和体例比以往的同类教材有很大突破，体现出内容精练、针对性强、通俗易懂和突出
实训的特点。
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