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内容概要

简介：
本书为上下两册，介绍了国际贸易、中国对外贸易、国际金融、国际经济贸易法、国际营销学、国际
贸易实务方面的理论与业务知识
目录：
(上册)
第一篇 国际贸易
第—章 国际贸易的产生、发展与分类
第一节 国际贸易的概念与产生条件
第二节 国际贸易的发展
第三节 国际贸易的分类
第四节 贸易效益衡量的指标
第五节 对外贸易和国内贸易的一致性与差异性
第六节 经营对外贸易应具备的条件
第二章 国际分工与世界市场
第一节 国际分工的概念与形式
第二节 国际分工发展的因素与国际分工的依据
第三节 国际分工对国际贸易发展的影响
第四节世界市场的概念与构成
第三章 当代国际贸易发展的态势
第一节 参与世界市场活动的国家与基础发生变化
第二节服务贸易、技术贸易兴起
第三节 地区经贸集团大量涌现
第四节 与贸易有关的国际资本移动加强
第五节世界市场价格多样化
第四章对外贸易政策
第一节 对外贸易政策的概念、目的与构成
第二节 对外贸易政策的类别
第三节 对外贸易政策的制定与实施
第五章对外贸易政策措施
第一节关税措施
第二节 非关税壁垒措施
第三节 鼓励出口与出口管制方面的措施
第四节 促进对外贸易发展的经济特区措施
第六章 贸易条约、协定与组织
第一节 贸易条约与协定的概念与内容
第二节 贸易条约与协定中所适用的主要法律待遇条款
第三节 贸易条约与协定的种类与作用
第四节关贸总协定
第七章世界贸易组织及其多边贸易规则
第一节世界贸易组织
第二节 世界贸易组织的基本原则和例外规定
第三节货物贸易多边协议
第四节服务贸易总协定
第五节 与贸易有关的知识产权协定
第八章 第二次世界大战后国际贸易发展的阶段与
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格局
第一节 第二次世界大战后国际贸易发展的阶段与原因
第二节 发达市场经济国家的对外贸易
第三节 发展中国家与地区的对外贸易
第四节 各大类货物贸易中的主要国家和地区
第二篇 中国对外贸易 
第一章 中国对夕L开放与对外经贸发展概述
第一节 对外开放政策与对外开放格局
第二节对外经济贸易的发展
第三节发展对外经贸的作用
第二章 中国对外贸易宏观管理
第一节 对外贸易宏观管理及管理模式
第二节 对外贸易宏观管理的法制手段
第三节 对外贸易宏观管理的经济调节手段
第四节 对外贸易宏观管理的行政手段
第三章 加入世贸组织后中国的外经贸发展
第一节 中国加入世界贸易组织的谈判与成果
第二节 中国加入世贸组织的基本权利与义务
第三节 中国加入世界贸易组织的主要承诺
第四节 加入世贸组织后中国的外经贸发展
第三篇 国际金融
第一章国际收支
第一节外汇与国际收支
第二节 国际收支平衡表
第二章外汇汇率
第一节汇率及其标价方法
第二节 影响汇率变化的因素
第三节 汇率变化对进出口业务的影响
第四节汇率制度
第三章外汇业务和外币使用
第一节外汇市场
第二节外汇业务
第三节 汇率折算与进出口报价
第四章外汇风险管理
第一节 外汇风险的概念与构成要素
第二节外汇风险的管理方法
第五章我国外汇管理体制
第一节 我国现行的外汇管理体制
第二节经常项目可兑换的标准与内容
第六章对外贸易融资
第一节对外贸易短期信贷
第二节 出口信贷
第四篇 国际经济贸易法
第一章国际货物买卖法
第一节 国际货物买卖法概述
第二节 国际货物买卖合同的成立
第三节 卖方和买方的义务
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第四节 对违反买卖合同的救济方法
第五节 买卖合同的变更、转让和终止
第二章公司法
第一节公司法概述
第二节公司的分类
第三节 公司的组织机构及其职权
第三章产品责任法
第一节产品责任法概述
第二节美国的产品责任法
第三节欧盟的产品责任法
第四节我国的产品责任法
第四章知识产权法
第一节 知识产权法律体系
第二节 我国保护知识产权的主要法律规定
第五章我国对外贸易法
第一节 《对外贸易法》的基本原则
第二节 《对外贸易法》的适用范围
第三节 《对外贸易法》确立的管理制度
第四节 违反《对外贸易法》的法律责任
(下册)
第五篇 国际营销学
第一章国际营销概述
第一节 营销原理与国际营销
第二节企业经营观念的演变
第三节 企业介入国际营销的程度
第二章 国际营销环境分析
第一节 国际营销的社会文化环境
第二节 国际营销的经济环境
第三节 国际营销的政治法律环境
第三章 国际营销信息管理
第一节 营销信息系统的概念与目标
第二节 国际营销信息收集方法
第三节 国际营销调研程序
第四章购买行为分析
第一节有关市场的概念及分类
第二节 消费者购买行为
第三节 集团购买者行为
第五章 国际市场细分、目标营销与市场定位
第一节 国际市场细分
第二节 目标营销
第三节市场定位
第六章 国际产品决策
第一节整体产品概念
第二节 国际产品的设计策略
第三节 国际产品形象决策
第四节 国际新产品的设计与开发
第五节 产品生命周期
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第七章 国际分销的渠道决策
第一节 企业进入国际市场的渠道选择
第二节 出口分销渠道策略
第三节市场竞争
第八章 国际定价决策
第一节 影响国际定价的主要因素
第二节定价方法
第三节 国际企业定价策略
第九章 国际促销决策
第一节 广告
第二节营业推广
第三节人员推销
第四节公共关系
第六篇 国际贸易实务
第—章 贸易术语与国际贸易惯例
第一节贸易术语的含义与作用
第二节 有关贸易术语的国际贸易惯例
第三节 对各种主要贸易术语的解释
第四节对其他贸易术语的解释
第五节 贸易术语的实际运用
第二章 商品的品质、数量与包装
第一节商品的品质
第二节商品的数量
第三节 商品的包装
第三章 国际货物运输
第一节运输方式
第二节运输单据
第三节 国际货物买卖合同中的装运条款
第四章 国际货物运输保险
第一节风险与损失
第二节 我国海运货物保险条款
第三节 我国陆、空、邮政运输货物保险条款
第四节伦敦保险协会海运货物保险条款
第五节 国际货物买卖合同中的保险条款
第五章 进出口商品的价格
第一节 进出口商品价格的掌握
第二节佣金与折扣
第三节 国际货物买卖合同中的价格条款
第六章 国际货款的收付
第一节支付工具
第二节汇付和托收
第三节信用证付款
第四节银行保函与备用信用证
第五节 国际货物买卖合同中的支付条款
第七章 商品的检验、索赔、不可抗力和仲裁
第一节商品检验
第二节索赔
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第三节不可抗力
第四节仲裁
第八章 国际货物买卖合同的商订
第一节交易磋商
第二节合同的订立
第九章 国际货物买卖合同的履行
第一节 出口合同的履行
第二节 进口合同的履行
第十章 国际贸易方式
第一节经销与代理
第二节招标与投标
第三节拍卖与寄售
第四节 商品期货交易
第五节加工贸易
第六节对销贸易
第十一章 电子商务在国际贸易中的运用
第一节电子商务概述
第二节 电子商务与国际贸易
第三节 电子商务在我国对外贸易中的运用
附 录
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