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内容概要

《品牌中国(1980-2007)》内容简介：品牌中国产业联盟在各主办单位，支持、协办单位，赞助单位的
共同努力下，在有关领导的亲切关怀和支持下，于2006年开展了一次声势浩大的“爱国者·品牌中
国25年总评榜”活动。
100位专家参与评审，300多万人参与网络和手机短信投票，分别评出了“中国25大典范品牌企业”，
“中国25大功勋品牌人物”、“中国25大典范品牌城市”、“中国25大标志品牌事件”以及“品牌中
国百企榜”、“品牌中国百人榜”、“品牌中国百城榜”、“品牌中国百事榜”。
其中“品牌中国百事榜”（中国品牌大事记）还是我国在这方面所进行的首次评选。
《品牌中国(1980-2007)》就是这次活动的文字和图片形式的记录。
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书籍目录

中国25大典范品牌企业(按照首字拼音排序)1．阿里巴巴网络技术有限公司2．百度在线网络技术有限
公司3．波司登股份有限公司4．分众传媒控股有限公司5．国美电器集团6．海尔集团7．红塔集团8．
华为技术有限公司9．吉利控股集团10．联想集团11．茅台酒股份有限公司12．蒙牛乳业集团13．青岛
啤酒股份有限公司14．双汇集团15．TCL集团股份有限公司16．同仁堂集团17．万科企业股份有限公
司18．万向集团19．五粮液集团20．新浪网络技术服务有限公司21．伊利实业集团22．中国国际航空
股份有限公司23．中国民生银行24．中国平安保险集团25．中海地产股份有限公司中国25大功勋品牌
人物(按照姓氏笔划排序)1．马云阿里巴巴总裁2．马蔚华招商银行行长3．牛根生蒙牛集团董事长4．
王石万科企业股份公司董事长5．王林祥鄂尔多斯集团董事长6．王选方正集团创始人(已逝)7．王文京
用友软件公司董事长8．艾丰原经济日报总编辑9．任正非华为技术有限公司总裁10．刘永行东方希望
集团董事长11．张宏伟东方集团董事会主席12．张朝阳搜狐公司CEO13．张瑞敏海尔集团CEO14．李
书福吉利集团董事长15．李东生TCL集团董事长16．汪海双星集团总裁17．周厚健海信集团董事长18
．柳传志联想控股公司总裁19．倪润峰前长虹董事长20．徐文荣横店集团创始人21．陶建幸春兰集团
总经理22．黄光裕国美电器董事长23．彭作义前青岛啤酒总经理(已逝)24．鲁冠球万向董事局主席25
．谢企华宝钢集团董事长中国25大典范品牌城市(按照行政区划排序)1．北京2．天津3．上海4．重庆5
．内蒙古呼和浩特⋯⋯
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章节摘录

版权页：插图：找到了“生财之道”，然而，搜索引擎并不是人人都能做的领域，进入的门槛比较高
，原因就在于其不易攻破的技术壁垒。
其他一些搜索公司一开始发展势头都不错，但后来看到什么市场火就做什么，决定做门户网站后，公
司发展就慢下来了，到后来搜索引擎也没做起来。
所以，李彦宏认为，搜索引擎是一个技术含量非常高的业务，如果不十分专注是做不好的。
“专注”最终得到了丰厚的回报：互联网调查公司Research的研究报告表明，在2003年的中文搜索市场
，百度公司占据了48.2 ％的市场份额，超过Google。
他们所面对的市场，是一个巨大的金矿。
根据IResearch估计，今后三年内中国搜索引擎市场将每年增长60％～70％，2004年中国搜索引擎市场
可达8.4 亿元，2006年更可达23亿元。
虽然面临更剧烈的市场竞争，李彦宏认为，百度依然可以笑对这块巨大的蛋糕：理由一：多年积累是
一道无法逾越的屏障百度的“竞价排名”模式很容易被众多厂商仿效。
经过长期的市场培育，竞价排名已经成为中小企业最佳推广方式和营销利器。
越来越多的中小企业也受益于百度竞价排，对竞价排名逐渐产生了依赖感。
百度在竞价排名上取得巨大成功，国际资本市场对竞价排名商业模式的普遍认可，如今，有越来越多
的互联网企业认识到搜索服务的力量，开始在搜索服务市场抢食。
当自己的独创模式成为业界普遍模式的时候，百度多年的积累将成为一大优势。
理由二：引领行业向纵深发展搜索引擎行业的纵深发展，已经对其业务能力提出了更高的要求。
互联网实验室高级研究员梁春晓认为，百度能在激烈的竞争中胜出，“一切取决于百度能不能基于对
搜索引擎的理解，不断地推出新的业务。
而这些新的业务与国内互联网业务能够绑到一块，形成一个生态体系。
”据悉，现在百度的口号是“有问题百度一下”，使用百度不是越来越复杂，而是越变越简单。
对于网民来说，他不关心你技术有多尖端，而关心要找的东西是否能方便地找到。
李彦宏说，百度的技术目标是：你什么都不用考虑，想找什么输入就0K了。
毕竟，让网民最认可的公司才有可能成为李彦宏梦寐以求的“最昂贵的网络公司。
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编辑推荐

《品牌中国(1980-2007)》：和谐成就中国品牌，品牌让中国更受尊敬!品牌中国产业联盟（简称“品牌
中国”）是中国最具影响力的品牌咨询与传播联盟。
联盟致力于为中小企业打造知名品牌服夸，勾知名企业刨建世界品牌服务，是中国品牌标；住建设的
推动者、执行者和捍卫者.并将努力成为中国自主品牌的代言人。
联盟由中国知名的品牌专家、品牌企业和品牌传媒等联合发起，于2005年12月18日在北京人民大会堂
成立。
，中国名牌战略推进委员会副主任、我国名牌战略最早倡导者、中国品牌理论泰斗艾丰教授出任联盟
主席。
联盟现有专家300余人，协议合作媒体200余家，合作记者500余名，企业会员800余家。
联盟将进一步整合企业、媒体、学界、资本等资源，打造中国品牌界的“宣传”、“交流”、“合作
”、“提升”和“资格”等五大平台。
品牌联盟（北京）咨询有限公司是联盟的运营实体，为品牌企业提供品牌咨询、传播及培训服务。
联盟策划、组织的活动有“中国品牌节”、“品牌中国高峰论坛”（含行业论坛、地区论坛）、“品
牌中国总评榜”（含行业榜、地区榜）、“品牌中国年度人物”、“品牌中国月度沙龙”等。
联盟旗下的品牌中国网已经成为中国最具影响力的品牌门户网站之一。
联盟定期推出《品牌内参》（电子周刊）、《品牌中国报》（月刊）、《品牌中国》杂志（季刊），
与财经时报联合主办《财经时报·品牌中国周刊》，编辑出版《品牌中国》系列丛书，并依托联盟旗
下的品牌中国媒体联盟为中国品牌提供全方位、多层次的传播服务。
联盟将肩负起振兴中国民族品牌的历史使命，与社会各芥紧密携手，以“塑造品牌中国新形象，构建
品牌世界新格局”为目标，把“品牌，让中国更受尊敬”的伟大梦想变为美好现实！
由品牌中国产业联盟、中国国际公共关系协会、中国民（私）营经济研究会、全国工商联宣教部、新
浪网、《经济观察报》社、《中国企业家》杂志社、分众传媒、航美传媒、慧聪网等十家单位联合发
起主办的“品牌中国总评榜（1980-2005）”系列评选活动，从人物、事件、企业、城市四个角度全面
梳理和总结改革开放25年（1980～2005）以来中国品牌的成长历程，通过严格程序规则评选产生中
国25大功勋品牌人物、中国25大标志品牌事件、中国25大典范品牌企业、中国25大典范品牌城市，宣
传表彰在中国品牌建设中做出突出成绩和产生重大影响的典型，展示品牌在提升民族产业核心竞争力
过程中的重要作用，全面引领中国本土品牌的发展进程。
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