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内容概要

　　广告界的高级人才来自三个方面：一是商学院或综合大学的市场营销专业，专注于策略：一是专
门的传播学院或综合大学的大众传播专业，专注于媒体；一是高等艺术院校的艺术设计专业，专注于
创意执行。
　　现代广告设计专业教育的特征，就是造就学生的岗位群的适应能力。
所以，我们更注重广告策略、广告媒体与广告设计表现之间的均衡。
片面地强调策略、媒体或创意的任何一个方面，对广告设计专业学生来说，都是有害的。
　　从广告设计个案处理来看，策略、创意与媒体，分别是一个个案处理流程中不同的阶段；但从广
告公司运作的实态来看，这三个阶段的操作者，同属于一个团队，只有良好的协同工作，才能完成一
个个案。
　　从就业的取向来看，在中小型广告公司中，内部的专业分工远没有学科分工那样仔细，所以，广
告设计专业的学生，必须具备多个岗位兼容的能力；广告设计专业的学生，只有对广告个案处理过程
全流程的理解，才能真正地突显自己的专业优势。
　　广告设计专业教育与广告学所培养的对象，就像培养律师与培养法学家的差别。
通常一个普通的律师，会比一个法学家涉及到更多的领域。
本教材编写的宗旨，就是对越来越细的专业分工的矫正。
以做事导向、能力导向、动手导向所进行的职业广告设计，必须保证超出学科之间的相轻倾向。
所以，本教材的编写，立足于为广告设计专业的学生提供“必需、够用”的知识，而这些知识将有机
地组合在专业实操能力培养的每个阶段上，而不是分门别类地加以介绍。
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