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内容概要

　　本书阐述了城市产品理论在城市营销实践中的创新；城市产品在市场营销中实现其价值；而旅游
市场的开发，对城市营销的巨大促进作用及其城市价值的提升；在此基础上，文稿以湖南张家界旅游
景区及苏州、杭州、无锡、泰安等市旅游产品的开发与建设的实践，带动地区经济快速发展，从而提
高城市竞争力的生动事例，激励中西部地区根据具体的情况及特点，因地制宜地规划、建设、营销城
市产品，促进地区经济社会持续快速协调发展。
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作者简介

许峰，1975年出于山东泰安。
1997-2000年在山东师范大学人口资源与环境学院攻读人文地理学硕士学位。
2000年考入北京大学城市与环境学系区域经济学专业（2001年因院系调整区域经济学专业并入新成立
的“政府管理学院”）攻读经济学博士学位，2003年7月，获北京大学经济学博士学位，同期到山东大
学管理学院任教。
已参加国家及省部级科研课题5项，参编《中国城市竞争力报告》等著作5部，发表学术论文18篇，为
地方省市主持并完成了十余项旅游发展规划。
其主要研究领域为旅游开发与规划、城市与区域规划、战略管理与市场营销等。
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媒体关注与评论

书评“经营城市、发展经济”已成为各地区加快城市建设、扩大对外开放、招商引资兴业的重要途径
，并在实践中取得了一定成效，但尚未形成理论体系。
本书对城市产品进行全面、系统、综述的基础上，结台我国国情，深入研究了城市产品的特征、城市
产品的，生产、管理和组织、城市营销市场的开拓、城市价值的实现机制与发展进程，并以旅游市场
营销为对象，提出应遵循交换价值、生产价值、消费价值的演进路径，实现城市产品整体营销的方法
和途径，战略和对策的理论体系，供各地区在发展经济、经营城市的实践中提供理论依据和实践参考
。
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