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内容概要

国内第一本系统研究广告主营销广告活动的实证报告。
作者是国内知名广告学专家黄升民以及国内首位广告学博士杜国清。
全书围绕广告主营销广告活动，分别从基本营销策略、媒体选择策略、线下活动策略，以及与广告公
司合作策略等多个角度来透视和把握广告主的营销广告活动趋势。
广告主研究是中国传媒大学广告学院的核心研究课题之一，在本书成书过程中，作者们一直和企业界
、公关界，以及相关专业人士保持着及时的接触、互动，积累了大量翔实丰富的案例。
同时书中还吸纳了最新研究一线人员的研究发现和研究心得，对广告理论和实践都有极强的价值和意
义。
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第五节　广告主的公关视觉和策略表现  第四篇　广告主线上广告投放策略及趋势   第十一章　广告主
媒体选择特点及趋势  　　第一节　广告主四大传统媒体的使用特征及趋势  　　第二节　广告主广泛
尝试新媒介  　　第三节　传统媒体广告地位受到冲击    第十二章　广告主电视广告观念及策略的新调
整  　　第一节　电视广告在广告主媒体组合中悄然发生位移  　　第二节　开拓省外或全国市场的新
电视策略  　　第三节　广告主电视广告投放的四种模式  　　第四节　广告主境外媒体广告投放的观
念创新  　　第五节　新环境下广告主电视广告的战术性调整  　　第六节　聚焦广告主电视广告策略
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别导向型模式选择  　　第三节　媒体类别导向型模式选择  　　第四节　集中与分散型模式选择  　　
第五节　常规与特殊型模式选择  　　第六节　广告主媒体组合操作实务三大原则    第十四章　广告主
的媒体决策和媒体选择考虑因素  　　第一节　广告主进行媒体选择的主要考虑因素  　　第二节　广
告主媒体决策的三大线索  　　第三节　广告主媒体选择策略的三大维度  　　第四节　广告主媒体选
择策略变化带来的影响    第十五章　把握媒体发展变化三大动向  　　第一节　媒体竞争加剧，媒体整
合势不可挡  　　第二节　传播形式推陈出新，数字化粉墨登场  　　第三节　多样化媒体供应商的出
现  第五篇　广告主线下广告运用策略新探   第十六章　广告主线下广告的特点及趋势  　　第一节　
广告主线下广告投入增加趋势及原因探析  　　第二节　广告主整合运用多种形式的线下广告    第十七
章　广告主事件营销现状及对策建议  　　第一节　广告主进行事件营销的原因探析  　　第二节　事
件营销四大切入点  　　第三节　事件营销七大基本策略  　　第四节　事件营销中的挑战与陷阱    第
十八章　广告主投资“赞助”现状及趋势  　　第一节　广告主赞助活动的主要领域  　　第二节　广
告主赞助活动形式及其特点  　　第三节　广告主“投资”赞助活动动因剖析  　　第四节　从企业自
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公司合作现状扫描及趋势把握  　　第一节　广告主与广告公司采取多边合作模式  　　第二节　广告
主根据营销需要选择广告公司  　　第三节　本土广告公司的专业化和本土化优势  　　第四节　本土
广告主日益青睐跨国广告公司  　　第五节　形成稳定关系“难上难”  　　第六节　付费方式趋于灵
活  　　第七节　广告主与广告公司尝试开创新的合作模式    第二十四章　广告主营销广告新趋势挑战
广告公司  　　第一节　广告公司扎根市场的营销能力受到挑战  　　第二节　广告公司线下广告运作
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媒体关注与评论

书评皮书系列图书，是社会科学文献出版社近几年推出的大型系列图书，它们由一系列经济、社会发
权威研究报告组成，对每一年度中经济，社会各个领域的现状和发展态势进行分析和预测。
    2005年，社会科学文献出版社会推出近30种皮书，按颜色分，主要有蓝皮书、绿皮书、黄皮书等。
内容涉及经济、社会、文化、法律、金融、农村发展、国际形势等多个领域，旅游、房地产、医疗卫
生等多个产业及北京、深圳、广州、西北、东北、长三角等多个区域。
    该系列图书的作者以中国社会科学院的专家为主，均为国内一流研究机构的一流专家，他们的看法
和观点体现和反映了对中国与世界的现实和未来最高水平的理解认识，具有不容置疑的权威性。
    同时。
每一本皮书均附有一张数据库光盘（SSDB），该光盘既是电子书，又是数据库，具有电子浏览、快速
检索、相关资讯链接、新旧资讯智能累加等功能，阅读与检索更为方便快捷。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<2005年>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


