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内容概要

　　1997年，耶鲁大学“当代中国城市的消费者与消费革命”研讨会论文集。
中国社会正受到消费主义的深刻影响：商业化的童年、市场转型之舞、保龄球的友谊之道、生意场上
的香烟支配、豪华公寓、麦当劳、咨询热线、婚纱、贺卡⋯⋯ 在中国经济增长的新蓝图中，私营企业
和消费需求被赋予了中心地位，在这个意义上说，消费革命是中国社会的“第二次解放”。
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戴慧思（Deborah Davis）中国研究专家，曾任美国耶鲁大学社会学系主任，现为耶鲁大学社会学教授
、亚洲研究中心主任。
曾长期中在中国香港、武汉、天津和上海等地从事当代中国社会研究，著有《长寿：中国老年人与共
产主义革命》（1911）等，另编有《80年代末的中国社会》（1990）、《后毛泽东时代的中国家庭》
（1993），《当代中国的城市空间L：改革开放后的社会与自治趋势》（1995）等。
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