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内容概要

将简单的事情复杂化，这是学究们的本领。
而将复杂的事情简单起来，则是本书的根本宗旨，虽然有“条条大路通罗马”的说法，但我相信任何
事情都会有一种最简单的解决方案，本书就是一种尝试。
《品牌15步法则》揭示了普普通通的产品和服务是如何转变为商业奇迹的，这或许会启发你创造出新
的贝纳通、柯达或可口可乐。
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曾朝晖，著名品牌实战专家，品牌理论权威学者，蔚蓝远景营销顾问机构总裁，首席顾问，国内公认
的“品牌人格化”理论及“品牌15步法则”的创立者，《销售与管理》《销售与市场》，《糖烟酒》
《中华广告网》《阿里巴巴》《中国营销传播网》等多媒体专栏作家。

    以稳健
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