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前言

从第一次为嵊州市的领带产业做咨询，不知不觉已过去六年了。
六年来，我前前后后到嵊州去过十多次，考察了嵊州的许多领带企业，甚至亲眼看到嵊州一大批领带
企业由小到大，迅速发展。
我记得，当时巴贝公司的年销售额只有几千万元，现在已经到8亿元了。
    姚向军先生分管领带产业已近十年。
我和他算得上是老朋友。
这些年来，曾为全国几十个县市做过咨询，结识了大量的政府官员，但在我的印象中，一位副市长连
续十年管一种产业，似乎只有姚向军一人。
正因为这样，他不仅已经成了一位地道的领带专家，也有了深厚的领带情结。
有人称姚向军先生为领带市长，我看一点也不过分。
嵊州领带产业有今天，“领带市长”功不可没。
    姚向军先生不仅是一位实践者，也是一位思考者、探索者。
《集群的力量》这本书，既是对嵊州领带产业集群的系统总结，也是作者主抓领带产业集群十年实践
的思想结晶。
    产业集群在中国已经不少，但从我所研究过的集群看，嵊州作为一个县级市，围绕一条小小的领带
发展了1000多家企业，年产量3亿多条，在全世界领带市场的占有率已近40％，这在全国的确突出。
    本书将产业集群描述为“四小、四大”，即“小企业大集群、小区域大产业、小产品大市场、小政
府大服务”。
这种描述非常贴切。
    而隐藏在产业集群背后的许多深层东西，仅用“四小、四大”是难以表达的。
本书以嵊州领带产业集群为样板，深入系统地研究了有关产业集群的各种理论问题和运作问题。
在我所阅读的国内关于产业集群的研究文献中，这本书算得上是系统深入、对实践操作比较有指导价
值的一部作品。
    产业集群既是一个产业经济概念，又是一个区域经济概念。
中国的区域经济有两种模式：一种是“专营店”模式，这就是产业集群；另一种是“百货公司”或“
杂货店”模式。
到目前为止，中国大部分县市都采用百货公司模式，只有浙江等少数省份以专营店模式为主。
因此，如何看待产业集群问题，涉及中国区域经济和产业经济的发展道路。
    这本书很值得一读。
    首先，这本书很值得全国各地的地方政府官员一读。
尤其是中西部地区的县市长、乡镇长们，通过读这本书，会重新思考和规划本地的经济发展模式。
已经开始发展产业集群的县市，则可以从这本书中学习和借鉴嵊州产业集群许多宝贵经验。
    其次，这本书很值得广大的经济理论工作者和新闻工作者一读。
通过读这本书，将会更深入、更系统地了解产业集群的本质及其优势，了解什么样的道路才是中国老
百姓的富强之路。
    最后，这本书也值得广大企业家一读。
读了这本书，大家就会更加理解我反复宣传的一个观点，即“产业集群是最好的投资环境”。
如果你投资领带产业，你会坚定不移地选择去嵊州；如果你投资纺织产业，你会首选绍兴县。
而一旦你去这些地方投资，你的成功率就会比其他地方高得多；你日后的经营活动也会比在其他地方
顺畅、轻松得多。
    这本书既是嵊州领带产业的成功之道，也是宣传嵊州领带产业集群的重要宣传品。
我相信，随着这本书的发行，嵊州领带将会为更多的高层人士所知，其知名度将会进一步扩大，美誉
度将会进一步提高。
因此，姚向军先生为嵊州领带产业作了十年贡献之后，又通过自己的这部作品，为嵊州领带产业做了
一件大好事。
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内容概要

　　《集群的力量：一场实战与理论的对话》将产业集群描述为“四小、四大”，即“小企业大集群
、小区域大产业、小产品大市场、小政府大服务”。
这种描述非常贴切。
　　而隐藏在产业集群背后的许多深层东西，仅用“四小、四大”是难以表达的。
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作者简介

姚向军  1963年出生，浙江嵊州人，硕士学位，现任中共嵊州市委常委、常务副市长、中国服装协会服
饰专业委员会顾问。
    曾任中国服装协会常务理事、中国服装协会服饰专业委员会常务副主任，分管嵊州领带产业十年。
期间。
致力于推动领带产业，打造世界领带制造业基地，构建国际性领带都市。
同时，对产业集群理论进行了深入的研究，提出了“经营产业”、“集群品牌”等一系列创新的理念
，为领带产业集群发展为世界领带制造业基地、进军国际性领带都市做出了贡献。
    荣获中国服装设计师协会颁发的“产业发展杰出贡献奖”，在服装服饰界素有“领带市长”之称。
曾在《文汇报》、《经济导报》、《东方企业家》等报刊上发表文章二十多篇。
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章节摘录

书摘“集群”这一概念迄今为止还没有形成统一的定义。
“集群”又称为“产业集群”，另外还有“企业集群”、“区域集群”、“地方生产系统”、“新产
业区”等多种称谓，都是从不同角度定义同一经济现象。
    哈佛大学商学院教授迈克尔·波特所做定义是：产业集群是某一特定领域内相互联系的企业及机构
在地理上的聚集体。
集群的上游包括原料、零部件、机器设备和服务的供应商、专用性基础设施及相关服务的供应商等，
向下游拓展到销售渠道和客户，横向扩展到互补产品的制造商和在技术、技能上相关或有着共同投入
的企业。
最终，许多集群还包括政府和其他相关机构，比如大学、标准化机构、智库、职业培训机构及商会等
，这些机构提供专门化的培训、教育、信息、研究和技术支持。
    从波特对集群的定义，我们可以引申出集群的两项特性：一是产业联系性；二是空间集聚性。
产业联系性和空间集聚性的统一，使得集群既不同于企业内部的网络组织——它是一种外部化的网络
组织；也不同于一般的经济区域(如某个普通的城市)——众多企业和机构之间存在着密切的产业联系
。
    产业集群很早就已经存在，并自产业革命以来规模不断扩大，数量日益增多。
然而在资本主义的近代发展历程中，随着资本的集中与垄断，生产的日益大规模化和高度现代化，人
们的注意力为不断出现的大公司、巨型公司和跨国公司所吸引，中小企业的发展长期以来一直遭受忽
视。
20世纪70年代末80年代初，面对世界性的经济危机，一些区域呈现出经济衰退的景象：大型企业纷纷
破产，大量工人失业，人们生活质量相对降低。
在此同时，许多中小企业集聚的产业区却表现出惊人的增长势头，引起了世界的瞩目。
    国外经济学家从19世纪以来开始关注产业集群现象，从马歇尔(Marshall)、克鲁格曼(Krugman)等的外
部经济理论，到韦伯(Webb)、胡佛(Hoover)等的集聚经济理论，都强调了地理集中带来的产业联系和
专业分工的优势。
波特把产业集群纳入竞争优势理论的分析框架，开创了新竞争经济理论，带动产业集群研究成为当代
世界经济研究的潮流。
20世纪末，产业集群已成为经济地理学、经济学、管理学以及社会学等学科的共同热点，并引起了决
策部门和产业规划部门的极大兴趣。
联合国工业发展组织(UNIDO)和经济合作与发展组织(OECD)极力提倡并推广集群战略。
    产业集群之所以能引起全世界的高度关注，关键在于其强大的生命力和竞争力。
    在美国，大约有380个产业集群，它们雇用了57％的劳动力并创造了61％的国民产出，其中加利福尼
亚州的“硅谷”集中了上万家高技术企业，销售额占全美的40％；在意大利，70％以上的制造业、30
％以上的就业、40％以上的出口通过产业集群来实现，其中以东北部和中部地区(“第三意大利”)最
为典型，该地的纺织、家居、珠宝、食品、金属纤维等产业集群构成了最重要的国家竞争优势；印度
约有350个产业集群，出口产品占全国的60％，其中班加罗尔一地的IT产业就占了出口的25％。
另外，如德国的巴登罗马格纳、法国的欧叶纳克斯、丹麦的竹特兰、瑞典的斯迈兰、西班牙的巴塞罗
那等地的产业集群都有相当杰出的表现。
    产业集群的巨大力量在中国也得到了充分的验证。
凡是经济环境良好的区域，产业集群也往往得到较好的发展，其区域经济也往往表现出强劲的增长性
，集群经济已成为中国最活跃的一种经济力量。
    P8-9
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编辑推荐

　　在“中国(嵊州)集群品牌”高峰论坛上，专家学者研讨的一个话题就是：嵊州领带为什么能够成
为卓越的集群品牌？
　　塑造集群品牌需要一种新的能力。
嵊州领带从哪里来？
往哪里去？
它的发展动力来自何方？
它的制约要素包括哪些？
⋯⋯嵊州市委、市政府依靠国内外的专家，深入研究领带这种特殊产业的发展规律，不断掌握集群发
展的一般规律。
嵊州市副市长姚向军在长期的工作实践中，专门撰写了一本名为《集群的力量》的著作，解剖嵊州领
带集群品牌的打造历程，受到了专家的肯定，被认为可以作为研究集群的案例教科书。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<集群的力量>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


