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内容概要

本书详细介绍了全球商业文化的3大模式、8种类型和40多个国家的商业行为方式和谈判特点，是所有
从事跨国经营、销售、管理和谈判的商家们的必备图书。
该书自1999年出版以来，深受国际商务专业的学生、研究人员和从事跨国商务活动的企业家和经理们
的欢迎，到目前已经再版过3次，销量达到100万册。
该书已经被翻译为德文、波兰文和立陶宛文，被美国和欧洲的100多所大学选为教材。
阅读本书，你就会成为一名真正的能够适应任何文化的国际商人
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作者简介

理查德  R.盖斯特兰德,国际商务谈判专家,全球化管理有限公司的创始人,该公司为民界各国公司和机构
提供国际化咨询服务。
他从事国际商务实际工作、咨询和培训工作35年，曾在4个洲7个国家工作过，主持过1000多次大型商
务谈判，涉及45种不同的商业文化。
自1933年以来，他已经培训了几十万名从事跨文化谈判的国际管理者。
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