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内容概要

面对一波又一波的品牌浪潮，我们的企业却在市场的混战中不断迷失自我，从而放弃了自己的品牌战
略。
其实，制定、实施品牌战略最根本的目的是为了持续的销量；同时，实施品牌战略不仅能够有效地降
低营销成本，还应该作为企业的一项长期投资，成为企业未来的“赚钱机器”。
    没有品牌的竞争是无力的竞争，没有品牌的市场是脆弱的市场！
     本书告诉你“零成本”打造强势品牌的秘密！
     本课程主要讲授缺少资源情况下的品牌创建方法，通过讲解可以让学员掌握如何在企业现有资源能
力下，制定“品牌与销量同步提升”的品牌战略。
     该课程极具实战指导价值，刘老师通过自己在咨询中的实操案例，清楚地为企业提供零成本品牌战
略的制定方法。
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作者简介

刘文新：中国新锐品牌营销实战专家、中国文化学会品牌文化研究中心专家组成员、多家企业品牌战
略管理顾问、“品牌战略驱动一零成本快速提升销量”、“构建品牌差异的‘五力模型’”体系创立
者、刘文新实战营销咨询有限公司总经理、首席顾问。
 
    实战中倡导：快速、精
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