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前言

文明之不同于野蛮，表现在人际交往上，是摒除了恣意妄为而变得彬彬有礼。
中国是文明古国，素有“礼仪之邦”的美称，“礼”浸润于社会生活每一个角落，人际往来更是“无
礼不相见”。
“无礼不相见”之“礼”，实际内容是“挚”，亦即某种实物礼品。
在古代，不同阶层的人，其所执之礼物是大有讲究，也是显然有别的，“自天子至于庶人，皆有挚。
挚者，致也，所以致其志也。
天子之挚鬯，诸侯玉，卿羔，大夫雁，士雉。
”礼物的不同，其蕴含也有差异，如“鬯也者，德之远闻也。
玉也者，言一度不易也。
羔也者，言柔而有礼也。
雁也者，言进退知时也。
雉也者，言死其节也。
”②不过，“礼”非仅为实物礼品，其后也从中衍生出规范、指导人行为的法则意义。
像孔子所说的非礼勿视、勿言、勿听、勿行之“礼”，就是一种成文的或不成文的社会规矩。
对于“礼”，儒家的评价是非常之高的，它被视为经天纬地的“万世之则”。
在“形而上”的意义上如此，在“形而下”的意义上，儒家依然十分强调“礼”的实用价值。
孔子所谓“非礼勿视”等，就已显现了“礼”的现实规范意义。
至于人际交往中，“礼”更是被视为一刻也不可或缺的法宝：“士相见礼者，人道之大也。
所以使人重其身，而毋迩于辱也，所以使人慎其交，而远于祸也。
”在人际交往意义上，“无礼不相见”的礼仪，真可谓多如牛毛、浩如烟海。
如见面所行之“礼”有“九拜”之繁，它们是：稽首、顿首、空首、震动以及吉拜、凶拜、肃拜。
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内容概要

朋友是五伦之一，它是儒家伦理思想不可或缺的内容。
朋友以其特殊的人伦特性，不仅形象而直接地表现了儒家哲学的伦理性品格，也同时折射出了其思想
中“仁者爱人”的仁学精神。
因此，研究儒家的朋友伦理，既有益于理解儒家文化的“人文”特色，也有利于我们继承这份经干百
年积淀而成的宝贵历史文化遗产。
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章节摘录

第一章 朋友溯源如果探本溯源，非常有意思的是，朋友之“朋”和钱贝、贸易买卖有不解之缘。
第一节朋友释词在甲骨文中，“朋”字写作“亚”，或“拜”。
在商周遗留下的青铜器上，“朋”的字形仍与甲骨文相仿，写作“拜”（《商且祭尊》）。
后世学者认为“朋”的这些原始字形，都是象征把贝壳串在一起，如高明先生就主张：“朋原为贝之
数量称谓，甲骨、金文象形。
”如“非”，就被认为是“二朋”，而“矗”则意味是“十朋”。
考古发现已证明，我们的祖先“山顶洞人”就已学会使用“海蚶壳”做装饰用了。
1975年，河南偃师二里头遗址（夏后期），就发掘出12枚海贝。
夏处中原内陆，本不产贝，此物传之遥远的海滨，因而得之不易。
海贝本身色彩斑爛，故贝最初常用作装饰物，如《说文》就释“贝贝”为“颈饰也”。
应该说这种装饰行为，就已奠定了“朋”字问世的历史前提。
当然，装饰属于美化，是闲暇时的偶然行为，就初民而论尚不是日常的、频繁发生的现象，只有充作
一般等价物的贝壳，才会和人们的日常生活发生密切的关连。
据史载，我国古代商品交换发端很早，传说“神农氏作，⋯⋯日中为市，致天下之民，聚天下之货，
交易而退，各得其所。
”①这种“交易”，也可能是以物易物的实物交换，但这种交换迟早会产生出一种一般等价物，史实
证明，贝就是其中的一种。
如《宰椃角》铭器上的“易贝五朋”之贝，就是财富的代表和象征。
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后记

“五伦”是我国古代人伦关系的概括和反映，它既保留了传统社会的结构特征，也浓缩并凝结了传统
社会的伦理精神。
我以为研究“五伦”，对了解中国传统文化和历史，对于传承古代优秀思想资源，是有意义的。
因此，多年来，我一直在时断时续地研究“五伦”，并先后就“君臣”一伦，“夫妇”一伦出版过著
作。
这本《儒家朋友伦理研究》，则是专门探讨“朋友”一伦的。
这本书从立意到今天写成，有十多年时间了。
现在有幸得到江苏省社会科学院学术著作出版资金的资助，得以顺利付梓，我在这里要特别感谢我院
这一制度的设立，感谢为此操劳的各方人士。
最后还要谢谢光明日报出版社的田苗同志为本书的出版所付出的辛劳。
本人学识有限，绠短汲深，书中错讹之处，尚望不吝指教。
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编辑推荐

《儒家朋友伦理研究》是由光明日报出版社出版。
《江苏省社会科学院学术文丛》是江苏省社会科学院推出学术成果的一个窗口，纳入《光明学术文库
》出版规划体系。
江苏省社会科学院学术委员会从申请资助出版的书稿中，遴选部分书稿给予资助，以“江苏省社会科
学院学术文丛”的方式分期分批出版。
组织出版《江苏省社会科学院学术文丛》，是江苏省社会科学院扶持学术精品，推进学术创新，打造
江苏学术品牌的重要探索。
《光明学术文库》是“十一五”国家重点图书出版规划项目。
该出版工程采取“媒体发动，学界审评，光明出版，社会馆藏”的形式，常年征集、精选哲学社会科
学领域的优秀原创学术成果，及时向社会传播我国哲学社会科学研究前沿的新思想、新发现、新进展
，推动我国哲学社会科学繁荣和发展。
《光明学术文库》将秉承光明日报“理论前沿型、学术探索型、知识密集型”的传统风格，精心组织
、精心编校、精心出版，充分发挥《光明日报》等主流媒体的宣传优势，宣传推广这项国家重点图书
出版工程，力争使之成为中国哲学社会科学领域具有权威性的学术著作品牌。
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