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内容概要

　　《营销真功》是一本不可多得的医疗设备营销管理著作。
营销不仅仅是一门职业，更是一门艺术。
书中比较系统地介绍了医疗设备营销的特点及作者多年来从事医疗设备营销及管理的体会，内容翔实
、生动。
对于从事医疗设备营销的人员及即将进入该领域的读者都具有很好的指导意义。
　　正如作者所说：将多年的感悟，与同道共享。
我认为这确实是一本值得推荐的好书，它将世界最著名的美国通用电气公司的市场营销管理理念与国
内最优秀的东大阿尔派/东软公司的成功之道进行了剖析和总结，既有理论上的阐述，又有作者本人的
亲身体验。
相信本书会给青睐它的读者带来新的思考和启示。
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章节摘录

　　企业的真功是强大的营销组织，什么是强大的营销组织?它的标准是什么?　　根据我在GE和东软
的工作实践经验，我认为，对于规模很大或有一定规模、产品门类丰富、每种产品的产品线很长或较
长、销售网络遍布全球或全国、销售队伍有成百上千人、销售额在几亿甚至上百亿美元或人民币的大
型设备类企业，其营销要想取得成功，必须实现营销系统的"四化"。
GE过去几年在中国取得的巨大成功已经充分地证明了这一点。
强大营销组织的标准是营销组织是否实现了"四化"。
　　营销组织的"四化"是指：　　·营销组织现代化：营销组织现代化、营销管理模式现代化、营销
方式现代化。
　　·营销管理规范化：营销管理的标准化、制度化、法制化。
　　·营销队伍专业化：营销队伍应具备专业技能和专业知识。
　　·营销文化先进化：建立健康向上的营销文化。
　　我的关于"四化"的观点与《水煮三国》一书中所提到的"四化"有三化是相同的，可谓"不谋而合、
英雄所见略同"，这实际上应该是管理理念共通性的体现。
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媒体关注与评论

　　《营销真功》是一本不可多得的医疗设备营销管理著作。
营销不仅仅是一门职业，更是一门艺术。
书中比较系统地介绍了医疗设备营销的特点及作者多年来从事医疗设备营销及管理的体会，内容翔实
、生动。
对于从事医疗设备营销的人员及即将进入该领域的读者都具有很好的指导意义。
　　——柯达医疗影像系统大中华区总经理 刘杰　　正如作者所说：将多年的感悟，与同道共享。
我认为这确实是一本值得推荐的好书，它将世界最著名的美国通用电气公司的市场营销管理理念与国
内最优秀的东大阿尔派／东软公司的成功之道进行了剖析和总结，既有理论上的阐述，又有作者本人
的亲身体验。
相信本书会给青睐它的读者带来新的思考和启示。
　　——中化国际（控股）股份有限公司化工实业部总经理 孙红侠　　在信息爆炸的时代，写作一本
近250页的专著，本身就是勇气之举；更可贵的是，它绝不辜负有心修炼营销真功的读者--这是一本集
理论与实践一身、融案例剖析与市场分析于一体的难得佳作。
　　——《世界》系列杂志总编辑，新闻传播学教授 谭民望
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编辑推荐

　　中国第一部医疗设备营销管理专著。
　　本书主要介绍了医疗设备营销的特点及作者多年来从事医疗设备营销及管理的体会。
内容翔实、生动，是一本集理论与实践一身、融案例剖析与市场分析于一体的不可多得的医疗设备营
销管理著作。
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